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Nazwa oraz adres Zamawiajgcego.

Tryb udzielenia zamowienia.

Opis przedmiotu zamowienia.

Termin wykonania zamoéwienia.

Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny
spelnienia tych warunkow.

Wykaz os$wiadczen lub dokumentéw, potwierdzajacych speinianie warunkéw
udziatu w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz
przekazywania oSwiadczen i dokumentow, a takze wskazanie os6b uprawnionych
do porozumiewania sie z Wykonawcami.

Wymagania dotyczace wadium.

Termin zwigzania oferta.

Opis sposobu przygotowania ofert.

Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.

Opis sposobu obliczenia ceny.

Opis kryteriéw, ktérymi Zamawiajacy bedzie sie kierowatl przy wyborze oferty,
wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert.

Informacje o formalnos$ciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego.

Wymagania dotyczace zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

Istotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tres$ci zawieranej
umowy w sprawie zamoOwienia publicznego, og6lne warunki umowy albo wzor
umowy, jezeli Zamawiajagcy wymaga od Wykonawcy, aby zawart z nim umowe
w sprawie zamodwienia publicznego na takich warunkach.

Klauzula informacyjna dotyczgca RODO.

Pouczenie o S$rodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zamoéwienia.

Zataczniki do SIWZ:

Zatacznik nr 1

Opis przedmiotu zamowienia.

Zatacznik nr 2 Formularz ofertowy.

Zalacznik nr 3 Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu oraz
o braku podstaw do wykluczenia.

Zalacznik nr 4 Istotne postanowienia umowy.

Zalaczniknr 5 Os$wiadczenie dotyczace przynaleznosci do grupy kapitatowe;j.
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NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO.

Polska Organizacja Turystyczna (POT)
ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa
Fax: +48 22 536 70 04

Strona internetowa: www.pot.gov.pl
E-mail: pot@pot.gov.pl

REGON: 016213775

NIP: 525-21-50-196

IL.

TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA.

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art.
10 ust. 1 i art. 39 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamoéwien publicznych
(Dz. U. z 2018 r., poz. 1986 ze zm.), zwanej dalej ,ustawg Pzp”, dla ustug o wartoSci
zamoéwienia nie przekraczajgcej kwoty okres$lonej w przepisach wydanych na podstawie
art. 11 ust. 8 ustawy Pzp (tj. 144 000 EURO).
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OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA.

Przedmiotem zaméwienia jest przeprowadzenie kampanii promujacej Polske
w kontekscie turystyki kulinarnej ,,Rozsmakuj sie w Polsce”.

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia zawiera Zatgcznik nr 1 do SIWZ.

Kod Wspélnego Stownika Zamowien Publicznych (CPV):

79342200-5: Ustugi marketingowe;

79342000-3: Ustugi reklamowe.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czeSciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajgcy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamoéwien uzupeiniajgcych,
o ktorych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy Pzp.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;j.

Zamawiajgcy nie przewiduje aukgcji elektroniczne;j.

Rozliczenia z Wykonawca dokonywane bedg w PLN.

Zamawiajgcy nie przewiduje zwrotu kosztow udzialu w postepowaniuy,
z zastrzezeniem art. 93 ust. 4 ustawy Pzp.

. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwosci ubiegania sie o zaméwienie publiczne tylko

dla Wykonawcéw, u ktérych ponad 50% pracownikéw stanowiag osoby
niepetnosprawne.

Na podstawie art. 36b ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca jest zobowigzany umiescic¢
w sktadanej ofercie informacje o czeSci zamoOwienia, ktorg zamierza powierzy¢
podwykonawcom i podania przez Wykonawce firm podwykonawcéw. Zamawiajacy
nie zastrzega zadnej czeSci zamoOwienia, ktéra nie moze by¢ powierzona
podwykonawcom.

IV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

13 tygodni od dnia zawarcia umowy.
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V. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEENIENIA
TYCH WARUNKOW.
1. O udzielenie zamdéwienia mogg ubiegac¢ sie Wykonawcy, ktorzy:
1) Nie podlegajq wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 - 23 ustawy Pzp.
Zamawiajacy nie przewiduje wykluczenie Wykonawcy na podstawie art. 24 ust.
5 pkt 1 ustawy Pzp.
2) Spelniajg warunki udziatu w postepowaniu dotyczace:
a) kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci
zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepisow;
Zamawiajgcy nie postawit szczegétowego warunku w tym zakresie.
b) sytuacji ekonomicznejlub finansowej;
Zamawiajgcy nie postawit szczeg6towego warunku w tym zakresie.
c) zdolnosci technicznej lub zawodowej;
Zamawiajacy nie postawit szczegétowego warunku w tym zakresie.

2. W przypadku Wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zaméwienia
brak podstaw do wykluczenia wykazuje kazdy z Wykonawcow.

3. Wykonaweca, ktory podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14 oraz
16-20 ustawy Pzp, moze przedstawi¢ dowody na to, ze podjete przez niego Srodki
s3 wystarczajace do wykazania jego rzetelnosci, w szczegdlnosci udowodni¢
naprawienie szkody wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym,
zado$Cuczynienie pieniezne za doznang Kkrzywde lub naprawienie szkody,
wyczerpujace wyjasnienie stanu faktycznego oraz wspoétprace z organami $cigania
oraz podjecie konkretnych $rodkéw technicznych, organizacyjnych i kadrowych,
ktére sa odpowiednie dla zapobiegania dalszym przestepstwom lub przestepstwom
skarbowym lub nieprawidlowemu postepowaniu Wykonawcy. Regulacji, o ktorej
mowa w zdaniu pierwszym nie stosuje sie, jezeli wobec Wykonawcy, bedacego
podmiotem zbiorowym, orzeczono prawomocnym wyrokiem sgdu zakaz ubiegania
sie o udzielenie zamdéwienia oraz nie uptynagt okreslony w tym wyroku okres
obowigzywania tego zakazu.

4. Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajacy, uwzgledniajac wage
i szczegoblne okolicznos$ci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajace dowody
przedstawione na podstawie pkt 3.

5. Zamawiajacy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania
o0 udzielenie zamodwienia.

10. Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonywana w oparciu
o przedtozone przez Wykonawcéw dokumenty i oSwiadczenia, o ktérych mowa
w rozdz. VI, na zasadzie spelnia/nie spelnia.

11. Ponadto o realizacje zamoéwienia mogg sie ubiega¢ wytacznie Wykonawcy bedacy
w stanie zrealizowa¢ zamowienie zgodnie z Zalacznikiem nr 1 do niniejszej SIWZ.

VI. WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, POTWIERDZAJACYCH SPELNIENIE WARUNKOW
UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW WYKLUCZENIA.

1. Do oferty kazdy Wykonawca musi dotgczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert
oswiadczenie w zakresie wskazanym w Zalaczniku nr 3 do SIWZ. Informacje
zawarte w o$wiadczeniu bedg stanowi¢ wstepne potwierdzenie, ze Wykonawca nie
podlega wykluczeniu oraz speinia warunki udziatu w postepowaniu.
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W przypadku wspolnego ubiegania sie o zamodwienie przez Wykonawcow
oSwiadczenie, o ktéorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ skitada kazdy
z Wykonawcow wspoélnie ubiegajacych sie o zamdwienie. O$Swiadczenie musi
potwierdza¢ speinianie warunkéw udziatu w postepowaniu, brak podstaw
wykluczenia w zakresie, w ktérym kazdy z Wykonawcéw wykazuje spetnianie
warunkow udziatlu w postepowaniu, brak podstaw wykluczenia.

Zamawiajacy zada, aby Wykonawca, ktéry zamierza powierzy¢ wykonanie cze$ci
zamoOwienia podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich
podstaw wykluczenia z wudziatu w postepowaniu zamieszcza informacje
o podwykonawcach w oswiadczeniu, o ktorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej
SIWZ.

Wykonawca, ktéry powotuje sie na zasoby innych podmiotéw, w celu wykazania
braku istnienia wobec nich podstaw wykluczenia oraz spetnienia
- w zakresie, wjakim powotuje sie na ich zasoby - warunkéw udziatu
W postepowaniu zamieszcza informacje o tych podmiotach
w oswiadczeniu, o ktorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ.

Zamawiajacy, zgodnie z art. 24aa ustawy Pzp, w pierwszej kolejno$ci dokona oceny
ofert, a nastepnie zbada czy Wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona najwyzej
nie podlega wykluczeniu oraz speinia warunki udziatu w postepowaniu.
Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej
informacji, o Kktéorej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, przekaze
Zamawiajacemu o$swiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do
tej samej grupy kapitalowej (wzér oswiadczenia stanowi Zalacznik nr 5 do
SIWZ), o ktérej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp. Wraz ze ztozeniem
oSwiadczenia, Wykonawca moze przedstawi¢ dowody, Ze powigzania z innym
Wykonawca nie prowadzg do zaktécenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie
zamoéwienia.

W zakresie nieuregulowanym SIWZ, zastosowanie majg przepisy rozporzadzenia
Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016 r. w sprawie rodzajow dokumentéw, jakich
moze zada¢ Zamawiajacy od Wykonawcy w postepowaniu o udzielenie zaméwienia
(Dz.U.z 2016 ., poz. 1126 z p6Zn. zm.).

Oferte stanowi:
1) Wypetiony i podpisany Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowigcym

Zatacznik nr 2 do SIWZ;
2) Peltnomocnictwa;
3) OSwiadczenie o spetnianiu warunkéw udzialu w postepowaniu oraz o braku

podstaw do wykluczenia, zgodnie z wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do
SIWZ.

INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI ORAZ
PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE 0SOB UPRAWNIONYCH
DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI.

Z zastrzezeniem wyjatkow okreslonych w ustawie, wszelkie o$§wiadczenia, wnioski,

zawiadomienia oraz informacje pomiedzy Zamawiajacym oraz Wykonawcami beda

przekazywane:

1) pisemnie na adres Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8,
00 - 613 Warszawa, lub

2) droga elektroniczna na adres e-mail: zamowienia@pot.gov.pl

5
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2. Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca beda przekazywac¢ os$wiadczenia, wnioski,
zawiadomienia oraz informacje droga elektroniczna, kazda ze stron
na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdzi fakt ich otrzymania.

3. Wykonawcy, ktérzy nie ztozyli oSwiadczenia, o ktorym mowa w art. 25a ust. 1
ustawy Pzp, o$wiadczen lub dokumentéw potwierdzajacych okolicznosci, o ktérych
mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp lub innych dokumentéw niezbednych do
przeprowadzenia postepowania, o$wiadczenia lub dokumenty sg niekompletne,
zawierajg bledy lub budzg wskazane przez Zamawiajgcego watpliwosci
Zamawiajgcy wzywa do ich ztozenia, uzupeinienia lub poprawienia lub do
udzielania wyjasnien w terminie przez siebie wskazanym, chyba Ze mimo ich
ztoZenia, uzupeinienia lub poprawienia lub udzielenia wyjasnien oferta Wykonawcy
podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania.

4. Jezeli Wykonawca nie ztozyt wymaganych petnomocnictw albo zlozyt wadliwe
pelnomocnictwa, Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia w terminie przez siebie
wskazanym, chyba ze mimo ich zlozenia oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu
albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania. Pelnomocnictwa nalezy ztozy¢
w formie oryginalu wystawionego przez osoby uprawnione do reprezentacji
Wykonawcy lub kopii (odpisu) notarialnie poswiadczone;j.

5. Wykonawca moze zwraca¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci SIWZ.
Zamawiajacy niezwtocznie udzieli wyjasnien, nie po6Zniej niz na 2 dni przed
uptywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, ze wniosek o wyjasnienie tresci
SIWZ wptynie do Zamawiajacego nie pdZniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa
potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

6. Zamawiajacy przekaze tre$¢ wyjasnienia jednocze$nie wszystkim Wykonawcom,
ktérym przekazano SIWZ oraz zamiesci jg na stronie internetowej, bez ujawniania
zrédta zapytania.

7. W uzasadnionych przypadkach Zamawiajagcy moze przed uptywem terminu
sktadania ofert zmieni¢ tre$¢ SIWZ. Dokonang zmiane SIWZ Zamawiajacy przekaze
niezwtocznie wszystkim Wykonawcom, ktérym przekazano SIWZ oraz zamie$ci na
stronie internetowej. Kazda wprowadzona zmiana staje sie integralng czescia tej
SIWZ.

8. Osoba upowazniona do kontaktowania sie z Wykonawcami: Marzena Witkowska,
tel. 22 536 70 24.

VIII. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM.
Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.
IX. TERMIN ZWIAZANIA OFERTA.

1. Wykonawca zgodnie z art. 85 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp pozostanie zwigzany oferta
przez okres 30 dni.

2. Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

3. Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przediuzy¢ termin
zwigzania ofertg, z tym Ze Zamawiajacy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed
uplywem terminu zwigzania ofertg, zwrdcic¢ sie do Wykonawcoéw o wyrazenie zgody
na przedituzenie tego terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.



Nr sprawy: 16/2019/MW

X. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT.

10.

11.

12.

13.

14.

15.

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztoZeniem oferty.
Wykonawca ma prawo ztozy¢ tylko jedng oferte. W przypadku ztozenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, wszystkie oferty zostang odrzucone
na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 1 w zwigzku z art. 82 ust. 1 ustawy Pzp.

Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Wskazane jest, aby wszystkie zapisane, zadrukowane strony oferty byty kolejno
ponumerowane, ztgczone w sposéb uniemozliwiajacy jej dekompletacje.

Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim na maszynie do pisania, komputerze
lub inng trwatg i czytelng technika biurowa.

Wszelkie poprawki, zmiany lub wykreslenia w tekscie oferty musza by¢ parafowane
i datowane przez osobe upowazniong do podpisywania oferty.

Oferta i os$wiadczenia musza by¢ podpisane przez osobe/osoby uprawnione
do reprezentowania i sktadania o$wiadczen woli w imieniu Wykonawcy - zgodnie
z wpisem do wtasciwego rejestru.

Jezeli upowaznienie do podpisywania oferty, o$wiadczen, reprezentowania
Wykonawcy/Wykonawcéw w postepowaniu i zaciggania zobowigzan w wysokosci
odpowiadajacej cenie oferty wynika z pelnomocnictwa - winno by¢ ono udzielone
(podpisane) przez osobe/osoby uprawnione zgodnie z wpisem do wtasciwego
rejestru, oraz dotaczone do oferty. Pelnomocnictwo musi by¢ ztozone w formie
oryginatu lub kopii potwierdzonej notarialnie.

Zapis pkt 8 stosuje sie odpowiednio do dalszych petnomocnictw.

Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan
w wysokos$ci odpowiadajgcej cenie oferty zgodnie z wpisem do wiasciwego rejestru.
Wymagane w SIWZ dokumenty sporzadzone w jezyku obcym, muszg by¢ ztozone
wraz z ttumaczeniem na jezyk polski.

Wszystkie strony oferty oraz wszystkie zalgczone os$wiadczenia, ttumaczenia
i inne dokumenty, winny by¢ parafowane przynajmniej przez jedng osobe
upowazniong do podpisania oferty. Dotyczy to zaréwno oryginatéw oswiadczen
i dokumentow, jak tez ich poSwiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem kserokopii.
Zamawiajgcy informuje, iz zgodnie z art. 8 w zwiagzku z art. 96 ust. 3 ustawy Pzp
oferty sktadane w postepowaniu o zaméwienie publiczne s3 jawne i podlegaja
udostepnieniu od chwili ich otwarcia, z wyjatkiem informacji stanowigcych
tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r.
o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2018 r. poz. 419), jesli Wykonawca
w terminie sktadania ofert zastrzegl, Ze nie mogg one by¢ udostepniane
ijednoczesnie wykazat, iz =zastrzezone informacje stanowig tajemnice
przedsiebiorstwa.

Zamawiajacy zaleca, aby informacje zastrzezone, jako tajemnica przedsiebiorstwa
bylty przez Wykonawce zlozone w oddzielnej kopercie wewnatrz oferty
z oznakowaniem: tajemnica przedsiebiorstwa lub spiete (zszyte) oddzielone od
pozostatych jawnych elementéw oferty. Brak jednoznacznego wskazania, ktére
informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa oznacza¢ bedzie, Ze wszelkie
dokumenty i informacje ztozone wraz z oferta sg jawne. Wraz z zastrzezeniem
informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa, Wykonawca do oferty zataczy
uzasadnienie zastrzezenia poprzez wskazanie przyczyn faktycznych i wykazanie
spelnienia podstaw normatywnych uprawniajgcych do dokonania zastrzezenia.

W przypadku braku wskazania w sposéb jednoznaczny, ktére informacje podlegaja
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ochronie jako tajemnica przedsiebiorstwa lub braku uzasadnienia zastrzezenia
poprzez wskazanie przyczyn faktycznych i wskazanie spetniania podstaw
normatywnych uprawniajgcych do dokonania zastrzezenia, Zamawiajgcy moze nie
uzna¢ prawidtowosci dokonanego zastrzezenia tajemnicy przedsiebiorstwa bez
obowigzku zadania dodatkowych wyjasnien od Wykonawcy. W takim przypadku
Zamawiajacy zwolniony bedzie od wszelkiej odpowiedzialnosci za jakiekolwiek
ewentualne szkody powstate w zwigzku z ujawnieniem zastrzezonych informacji
osobom trzecim. Zastrzezenie informacji, danych, dokumentéw lub oSwiadczen
niestanowigcych tajemnicy przedsiebiorstwa w  rozumieniu przepiséw
o nieuczciwej konkurencji lub niewykazanie, iz zastrzezone informacje stanowig
tajemnice przedsiebiorstwa powoduje ich odtajnienie.

Przez ,tajemnice przedsiebiorstwa” rozumie sie nie ujawnione do wiadomosci
publicznej informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsiebiorstwa
lub inne informacje posiadajace warto$¢ gospodarczg, co do ktdérych przedsiebiorca
podjat niezbedne dziatania, w celu zachowania ich poufnosci - art. 11 ust. 4 ustawy
z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Zastrzezenie informacji, ktére nie stanowig tajemnicy przedsiebiorstwa
w rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji bedzie traktowane, jako
bezskuteczne i skutkowal bedzie zgodnie z uchwata SN z 21 paZdziernika
2005 1. (sygn. III CZP 74/05) ich odtajnieniem.

Oferta winna zawiera¢ wymagane dokumenty, zatgczniki, oSwiadczenia wymienione
w niniejszej SIWZ.

Jezeli oferta jest sktadana przez Wykonawcow wspoélnie ubiegajacych sie
o udzielenie zamowienia, Wykonawcy ci ponoszg solidarng odpowiedzialno$¢ za
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania.

Oferta Wykonawcow, ktorzy beda ubiega sie wspolnie o udzielenie zamdéwienia
musi by¢ podpisana w taki sposob, aby prawnie zobowigzywata wszystkich
Wykonawcow wystepujgcych wspolnie.

W przypadku oferty sktadanej przez Wykonawcow ubiegajacych sie wspolnie
o udzielenie zamowienia do oferty musi by¢ zalgczony dokument ustanawiajacy
petnomocnika Wykonawcéw wystepujacych wspdlnie do reprezentowania ich
w postepowaniu o udzielenie zamodwienia albo reprezentowania w postepowaniu
i zawarcia umowy w sprawie zamowienia publicznego. Pelnomocnictwo musi by¢
ztozone w formie oryginatu lub notarialnie potwierdzonej kopii.

Poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio Wykonawca,
podmiot na ktérego zdolnosSciach lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy
wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamodéwienia publicznego albo podwykonawcy,
w zakresie dokumentow, ktore kazdego z nich dotycza.

Zaleca sie opracowanie pierwszych stron oferty wg zalaczonego do SIWZ wzoru
(Zalacznik nr 2 do SIWZ). Niezastosowanie wzoru okre$lonego w zataczniku nr 2
nie spowoduje odrzucenia oferty. Jednakze Zamawiajgcy wymaga, zeby w ztozZonej
ofercie znalazty sie wszystkie oSwiadczenia zawarte we wzorze oferty.

Oferte nalezy ztozy¢ w zaklejonym, nienaruszonym opakowaniu.

Opakowanie (koperta) z ofertg powinno by¢ oznakowane w ponizszy sposob:
Przeprowadzenie kampanii promujacej Polske w Kkontekscie turystyki
kulinarnej. Postepowanie nr 16/2019/MW

Nie otwiera¢ przed dniem 01.08.2019 r., godzina 10:30

adresat: Polska Organizacja Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, 00-613 Warszawa,



26.

27.

28.
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nadawca: nazwa, doktadny adres i numery telefonéw Wykonawcy (dopuszcza sie
odcisk pieczeci).

UWAGA: Zamawiajqcy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed
terminem w przypadku nieprawidtowego oznaczenia koperty.

Zgodnie z art. 84 ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca moze przed uplywem terminu
do sktadania ofert zmienic lub wycofa¢ oferte. O wprowadzeniu zmian lub zamiarze
wycofania oferty przed ostatecznym terminem sktadania ofert nalezy pisemnie
zawiadomi¢ Zamawiajgcego.

Zmiany do oferty nalezy umie$ci¢ w oddzielnej, zaklejonej i nienaruszonej kopercie
z dopiskiem ,ZMIANA”. Na kopercie musi znajdowac¢ sie nazwa Wykonawcy,
doktadny adres i numer telefonu Wykonawcy (dopuszcza sie odcisk pieczeci).
Wykonawca nie moze wycofa¢ oferty i wprowadzi¢ zmian w ofercie po uptywie
ostatecznego terminu sktadania ofert.

XI. MIEJSCE ORAZ TERMIN SKELADANIA 1 OTWARCIA OFERT.

1.

vk

XIIL

1.

Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajgcego:

Polska Organizacja Turystyczna

ul. Chatubinskiego 8

00 - 613 Warszawa

XIX pietro - sekretariat.

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 01.08.2019 r., o godz. 10:00.

Otwarcie ofert nastapi w siedzibie Zamawiajagcego w dniu 01.08.2019 r., o godz.
10:30 w Sali konferencyjnej: XIX pietro POT.

Otwarcie ofert jest jawne. Obecno$¢ Wykonawcow nie jest obowiagzkowa.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajacy odczyta informacje, o ktérych mowa w art. 86
ust. 4 ustawy Pzp.

Niezwtocznie po otwarciu ofert Zamawiajgcy zamie$ci na stronie internetowej
informacje dotyczace:

1) Kwoty, jaka zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamoéwienia;

2) Firm oraz adres6w Wykonawcow, ktorzy ztozyli oferty w terminie;

3) Ceny, terminu wykonania zamdwienia, okresu gwarancji i warunkéw ptatnosci
jezeli sg zawarte w ofertach.

OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY.

Podana w ofercie cena musi uwzglednia¢ wszystkie koszty, jakie poniesie
Wykonawca ztytutu nalezytej realizacji przedmiotu zamodwienia zgodnie
z warunkami wynikajacymi z SIWZ, a w szczego6lnosci Opisu przedmiotu zaméwienia
I umowy.

Cena brutto ma zawierac¢ nalezny podatek VAT.

Jezeli w postepowaniu ztozona bedzie oferta, ktoérej wyboér prowadzitby do
powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami
o podatku od towardéw i ustug, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do
przedstawionej w niej ceny podatek od towaréw i ustug, ktéry miatby obowigzek
rozliczy¢ zgodnie ztymi przepisami. W takim przypadku Wykonawca, sktadajac
oferte, jest zobligowany poinformowa¢ Zamawiajacego, ze wybor jego oferty bedzie
prowadzi¢ do powstania u Zamawiajacego obowigzku podatkowego, wskazujac
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nazwe (rodzaj) ustugi, ktorej wykonanie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz
wskazujac jej warto$¢ bez kwoty podatku.

XIII. OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAL SIE PRZY WYBORZE OFERTY,

1.

WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ SPOSOBU OCENY OFERT.

Zamawiajacy dokona oceny zlozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej

kryteria:
Lp. Kryterium kryvgjlgi?lm
1 Cena 30%
2 Deklarowana liczba wej$¢ na strone 30%
3. | Deklarowana liczba sprzedanych biletow 37%
4 Dodatkowe analizy 3%

1) Kryterium cena (C) - waga 30%. Punkty za kryterium ,cena” zostang obliczone

2)

w nastepujacy sposoéb:

C= Cmin/Co x 30 pkt
gdzie:
C - liczba punktéw przyznanych za kryterium ,.cena”;
Cmin - najnizsza cena oferty z posréd ofert waznych i nie podlegajacych
odrzuceniu;
Co - cena oferty badane;j.

W kryterium ,cena” oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 30 pkt.

Kryterium ,Deklarowana liczba wejs¢ na strone” (P;) - waga 30%. Punkty za

kryterium , Deklarowana liczba wej$¢ na strone” zostang obliczone w nastepujacy
sposéb:

Pr =T,/ Tmax X 30 pkt

dzie:
§T - punkty za kryterium ,Deklarowana liczba wej$¢ na strone” przyznane
ocenianej ofercie,
Tmax — NAjWyZsza warto$¢ w danym kryterium sposrod ztozonych ofert,
T,— wartos$¢ obliczanej oferty w danym kryterium.

Wykonawca zobowigzany jest do podania w formularzu ofertowym deklarowang
liczbe wej$¢ na strone w ramach kampanii (nie mniej niz 120 000) - Pr.
Zaoferowanie liczby wejs¢ na strone na poziomie 120 000 skutkuje uzyskaniem
0 pkt w tym kryterium. Zadeklarowanie liczby wej$¢ na strone ponizej 120 000
skutkuje odrzuceniem oferty, jako niezgodnej z SIWZ.
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Struktura kliknie¢ (akceptowane odchylenie od struktury 0,1pp) w tresci
reklamowe promujgce poszczeg6lne miasta:
o Warszawa - 30%,
Krakow - 30%,
Gdansk (Tréjmiasto) - 8%,
Poznan - 8%,
Wroctaw - 8%,
Katowice (Slask) - 8%,
o Lo6dz - 8%.
W kryterium ,Deklarowana liczba wej$¢ na strone” oferta moze otrzymacd
maksymalnie 30 pkt.

O O O O O

Kryterium ,Deklarowana liczba sprzedanych biletow” (P;) - waga 37%.
Punkty za kryterium ,Deklarowana liczba sprzedanych biletéw” zostang
obliczone w nastepujacy sposéb:

Ps =5,/ Spax X 37 pkt

dzie:
?’S - punkty za Kkryterium ,Deklarowana liczba sprzedanych biletéw” przyznane
ocenianej ofercie,
5.ax— NAjWyzsza warto$¢ w danym Kryterium sposrod ztozonych ofert,
5,— warto$¢ obliczanej oferty w danym kryterium.

Wykonawca zobowigzany jest do podania w formularzu ofertowym deklarowang
liczbe sprzedanych biletéow w ramach kampanii (nie mniej niz 2 400) - Ps.
Zaoferowanie liczby sprzedanych biletbw na poziomie 2 400 skutkuje
uzyskaniem 0 pkt w tym kryterium. Zadeklarowanie liczby sprzedanych biletow
ponizej 2 400 skutkuje odrzuceniem oferty, jako niezgodnej z SIWZ.

Struktura sprzedanych biletéw (akceptowane odchylenie od struktury 0,1pp) na
loty do poszczego6lnych miast:
Warszawa - 30%,
Krakow - 30%,
Gdansk (Tréjmiasto) - 8%,
Poznan - 8%,
Wroctaw - 8%,
Katowice (Slask) - 8%,
o Lédz-8%.
W kryterium ,Deklarowana liczba sprzedanych biletow” oferta moze otrzymac
maksymalnie 37 pkt.

O O 0O O O O

Kryterium ,Dodatkowe analizy” - waga 3%. Oferta otrzyma po 0,5% za kazda
z ponizej wyszczegblnionych analiz:

a) udziatl linii lotniczych, na ktore zostaty sprzedane bilety (zestawienie dla
kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

b) udziat portow lotniczych, z ktérych turysci wylatuja (zestawienie dla kazdego
kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

c) S$redni czas trwania procesu zakupu; podziat na segmenty dziesieciodniowe
(zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

11



Nr sprawy: 16/2019/MW

d) Sredni czas miedzy data rezerwacji a datg lotu; podzial na segmenty
10-dniowe (zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

e) Sredni czas od wyszukiwania rezerwacji do realizacji podrozy; ile czasu
zajmuje uzytkownikowi, ktdry moze mie¢ styczno$¢ z nasza kampanie,
wyszukiwanie, rezerwowanie i podr6z do Polski (zestawienie dla kazdego
kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

f) jezeli kampania bedzie realizowana poprzez wyszukiwarki internetowe:
podanie konkurencji na stowach kluczowych (zestawienie dla kazdego kraju
oddzielnie jezeli to mozliwe).

W kryterium ,,Dodatkowe analizy” oferta moze otrzyma¢ maksymalnie 3 pkt.

2. Obliczenia beda prowadzone z doktadno$cig dwdch miejsc po przecinku, wartosci na
trzecim miejscu zaokraglone beda od 0 do 5 w do6t, od 6 do 9 w gére.

3. Za oferte najkorzystniejsza zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzszg liczbe
punktéw po zsumowaniu punktéw we wszystkich kryteriach.

4. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zgda¢ od Wykonawcow wyjasnien
dotyczacych tresci ztoZzonych ofert.

XIV. INFORMACJE O FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC DOPELNIONE
PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO.

1. Wykonawcy bioracy udziat w postepowaniu zostang powiadomieni o jego wynikach.

2. Po zatwierdzeniu wyboru najkorzystniejszej oferty Zawiadomienie o wyborze
zostanie umieszczone na stronie internetowej Zamawiajgcego.

3. Zamawiajacy przystapi do zawarcia umowy z wybranym Wykonawca w trybie
art. 94 ustawy Pzp.

4. Jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcoéw ubiegajacych sie wspdlnie o udzielenie
zaméwienia, Wykonawcy zobowigzani sg dostarczy¢ Zamawiajacemu w terminie
przez niego wyznaczonym umowe regulujacg ich wspotprace. Umowa regulujaca
wspotprace Wykonawcow sktadajacych wspoélnie oferte powinna okresla¢ m.in.:

1) podmioty sktadajace oferte;

2) cel gospodarczy, dla ktérego zostata zawarta umowa;

3) zasady reprezentacji i prowadzenia spraw;

4) oznaczenie czasu trwania umowy (wymaga sie, aby czas trwania umowy byt nie
krotszy niz okres realizacji zamowienia) oraz okres gwarancji i/lub rekojmi.

5. Brak przedstawienia dokumentéw, o ktorych mowa w pkt 4 Zamawiajacy potraktuje
jako uchylenie sie od podpisania umowy, w takim przypadku Zamawiajacy
wybierze oferte najkorzystniejsza sposrod pozostatych ofert.

XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY.
Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.
XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI
ZAWIERANE] UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI UMOWY ALBO

WZOR UMOWY JEZELI ZAMAWIAJACY WYMAGA OD WYKONAWCY, ABY ZAWARL Z NIM UMOWE W
SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO NA TAKICH WARUNKACH.
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[stotne postanowienia umowy stanowig Zatacznik nr 4 do niniejszej SIWZ.

XVII. KLAUZULA INFORMACYJNA DOTYCZACA RODO

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)

2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku

z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich

danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej: ,RODO”), informujemy, Ze:

1. Administratorem Panstwa danych osobowych jest Polska Organizacja Turystyczna
z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525 21 50 196 (dalej jako POT lub
Administrator).

2. We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Panstwa danych osobowych
przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

1) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

2) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

3. Panstwa dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO
wcelu zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zamoéwienia publicznego
pn. Przeprowadzenie kampanii promujqcej Polske w kontekscie turystyki kulinarnej,
numer 16/2019/MW prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego.

4. Odbiorcami Panstwa danych osobowych beda podmioty, ktérym udostepniona
zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia 6 wrze$nia
2001 r. o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. 2016 poz. 1764 z p6zn. zm.).

5. Panstwa dane osobowe beda przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp,
przez okres 4 lat od dnia zakonczenia postepowania o udzielenie zamoéwienia,
a jezeli czas trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty
czas trwania umowy.

6. W odniesieniu do Panstwa danych osobowych decyzje nie beda podejmowane
w sposOb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

7. Posiadaja Panstwo:

1) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Panstwa
dotyczacych;

2) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych
Panstwa dotyczacychl;

3) na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzeZeniem przypadkéw, o ktérych
mowa w art. 18 ust. 2 RODO?;

4) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych,
gdy uznaja Panstwo, Ze przetwarzanie danych osobowych Panstwa dotyczacych
narusza przepisy RODO.

8. Nie przystuguje Panstwu:

! Skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowaé zmiang wyniku postepowania o udzielenie
zamowienia publicznego ani zmiang postanowien umowy w zakresie niezgodnym z ustawg Pzp oraz nie moze
naruszac integralnosci protokotu oraz jego zatgcznikow.

2 Prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania,
w celu zapewnienia korzystania ze sSrodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby fizycznej
lub prawnej, lub z uwagi na waine wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa
cztonkowskiego.
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1) w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i e¢) RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

2) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

3) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawna przetwarzania Panstwa danych osobowych
jest art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO.

POUCZENIA 0 SRODKACH OCHRONY PRAWNE] PRZYSEUGUJACYCH WYKONAWCY
W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA.

Srodki ochrony prawnej zostaty okre$lone w Dziale VI ustawy Pzp. Srodki ochrony
prawnej przystuguja Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes
w uzyskaniu danego zamdéwienia oraz poniost lub moze ponie$¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajacego przepiséw ustawy Pzp. Srodki ochrony prawnej wobec
Ogtoszenia ozamoéwieniu oraz Specyfikacji istotnych warunkéw zamoéwienia
przystuguja roOwniez organizacjom wpisanym na liste, o ktérej mowa w art. 154 pkt 5
ustawy Pzp.
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Zalacznik nr 1 do SIWZ

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zamowienia

Przedmiotem zamoéwienia jest przeprowadzenie Kampanii promujacej Polske
w kontekscie turystyki kulinarnej: ,Rozsmakuj sie w Polsce”.

Kontekst projektu

Zainteresowanie tematyka zwigzang z szeroko rozumianymi kulinariami (gotowanie,
kuchnie narodowe i regionalne, festiwale i szlaki kulinarne) rosnie z roku na rok. Coraz
wieksza popularno$¢ zdobywaja nie tylko ksigzki, czasopisma i kanaty kulinarne, ale
takze blogi i vlogi, a ich tworcy zyskuja status celebrytow. Che¢ poznania nowych
smakow, sprébowania nowej kuchni czy mozliwo$¢ delektowania sie ulubionymi
smakami w miejscu ich pochodzenia jest coraz czesciej dodatkowym motywem
wyjazdow turystycznych. Turysci chcg poznawac lokalne potrawy i tradycje, a kulinaria
staty sie waznym (cho¢ nie jest podstawowym) atrybutem wyboru miejsca wyjazdu
turystycznego. Sg tez jednym z podstawowych czynnikéw wptywajacych na satysfakcje
Z pobytu.

W zwigzku z powyzszym ,kulinaria” zaczely odgrywa¢ wazna role w promocji
destynacji. W stuzbie tejze promocji powstajg m.in. programy kulinarne, szlaki oraz
wydarzenia o charakterze miedzynarodowym czesto angazujace celebrytéw
kulinarnych. Posiadanie restauracji z gwiazdka Michelin jest mozliwie szeroko
komunikowane turystom i niejako konstytuuje jakos¢ kulinarng miasta/regionu.

Polska kuchnia cieszy sie uznaniem ws$rod mieszkancéw wielu krajéw, a rownocze$nie
jest jednym z pierwszych skojarzen oséb majacych stosunkowo niewielkg wiedze
o Polsce. Promocja kuchni polskiej stanowi wiec $wietng okazje do komunikowania
atrakcyjno$ci turystycznej naszego kraju, zaré6wno w oparciu o walory Srodowiska
przyrodniczego (slow food, zdrowa zywno$¢), jak i dziedzictwo kulturowe (tradycyjna
kuchnia).

Jednoczesnie kluczowe produkty turystyczne Polski s zblizone do tych, ktore
promowane sg przez takie panstwa jak Wegry czy Czechy. Wypoczynek w miastach,
dziedzictwo kulturowe, architektura historyczna (zamki, patace) sg na tyle podobne
w krajach Europy Centralnej, Ze zagraniczny turysta - pozbawiony szczegétowej wiedzy
0 rdznicach pomiedzy panstwami regionu - moze traktowac te kraje jako oferujace
substytucyjne propozycije.

W zwigzku z tym kluczowe jest zbudowanie $wiadomos$ci w grupach celowych, zZe
Polska gwarantuje ré6znorodng oferte kulinarng oraz wykorzystanie tego do zbudowania
przewagi konkurencyjnej w stosunku do innych panstw z regionu Europy Srodkowe;j.

I[stotne jest zatem, zeby znaleZ¢ przewage Polski nad konkurencjg a tym samym
w istotny sposob wyrdézni¢ sie. Taka role mogg speinia¢ kulinaria tzn. s3 one
wyroznikiem, stanowig one warto$¢ dodang do wizyty, powoduja, Ze turysta moze
uwzgledni¢ fakt réznorodnosci/bogactwa polskiej kuchni. Uzupeinienie wizerunku
Polski, dostarczenie tych dodatkowych atrybutéw do listy korzysci (ktére turysta
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osiaggnie) spowoduje, ze Polska bedzie postrzegana jako kraj atrakcyjniejszy
turystycznie niz inne panstwa Europy Centralne;j.

Cele marketingowe

Glowny cel kampanii: zbudowanie/wzmocnienie wizerunku Polski jako miejsca
gwarantujacego roznorodno$¢ przezy¢ kulinarnych wysokiej jakoSci - w oparciu
o tradycyjne/regionalne dania w nowoczesnym wydaniu.

Pozostatle cele:

e konwersja os6b zainteresowanych wyjazdem do Czech i Wegier na Polske przy
uzyciu reklam zawierajgcych element kulinarny,

e przedstawienie specjalnosci kuchni polskiej, wydarzen potwierdzajacych
najwyzszg jakos¢ - np. Krakéw jako kulinarna stolica - jako atrybutéw miast na
wyjazdy typu city break.

Wszystkie powyzsze dziatania majg ostatecznie zbudowac obiecujacy obraz kulinarnej
Polski oraz zacheci¢ do czestszego wybierania polskich miast jako kierunku wyjazdu -
szczegoOlnie wzgledem regionalnych konkurentéw jakimi sg Czechy, Stowacja czy Wegry,
ktérzy promuja sie w nastepujacy sposob:

e (Czechy: kuchnia tradycyjna ale nowoczesna”, ,bogata i prosta”,

e Stowacja: ,réznorodna jak kraj” (fatwos$¢ odréznienia - Stowacy komunikujg sie
bardzo ludowo i folklorystyczne),

e Wegry komunikujg gastronomiczng rewolucje - od tradycyjnych smakéw po
wySmienite doznania kulinarne.

Rynki oraz promowane miasta

Biorgc pod uwage dane dotyczace udzielonych noclegdbw w latach poprzednich,
zalozenia Marketingowej strategii Polski w sektorze turystyki na lata 2012-2020 oraz
doswiadczenia uzyskane dzieki poprzednio realizowanej na kilku rynkach kampanii
(m.in. efektywno$¢ prowadzenia komunikacji na wiekszej iloSci rynkéw, zachowania
behawioralne odbiorcéw kampanii), dziatanie bedzie skierowane na 5 rynkow:

Niemcy,

Wielka Brytania,
Szwecja,
Norwegia,

Rosja.

Promowane miasta:

Warszawa,
Krakow,
Gdansk,
Poznan,
Wroctaw,
Katowice,
Lodz.
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Grupa celowa

e Skandynawia (Norwegia + Szwecja):
Odbiorcy: osoby 35+ - podrdéze bez dzieci; osoby mtodsze z dzie¢mi.
Preferencje: bezposrednie potaczenia lotnicze; wysokiej jako$ci przezycia
kulinarne; osoby mtodsze z dzie¢mi - atrakcje dla dzieci; fine dining; slow food;
natura, produkty organic, kuchnia regionalna wysokiej jakosci.

e Wielka Brytania:
Odbiorcy: osoby 35+.
Preferencje: kuchnia regionalna, wegetarianska, wyréznienia kulinarne, produkty
organic, ekologia.

e Niemcy:
Odbiorcy: osoby 35+ - podroéze bez dzieci.
Preferencje: city break, kuchnia jako wazny element, produkty kulinarne,
potrawy tradycyjne oraz kuchnia miedzynarodowa.

e Rosja:
Odbiorcy: osoby 35-60 - podroéze bez dzieci.
Preferencje: city break, kuchnia jako wazny element, produkty kulinarne,
potrawy tradycyjne oraz kuchnia miedzynarodowa.

Opis przebiegu kampanii
PODSTAWOWE PARAMETRY KAMPANII

- Cel: promocja polskich miast w kontekscie city break z podkresleniem
dziedzictwa kulinarnego (kulinarny city break),

- Odbiorcy: osoby w przedziale wiekowym 35-60,
- Rynki: Niemcy, Wielka Brytania, Szwecja, Norwegia, Rosja,
- Okres trwania kampanii: sierpien - wrzesien 2019 r.
- Kanat komunikacji: Internet.
ETAPY REALIZACJI KAMPANII

e Przygotowanie kreacji,
e Uruchomienie kampanii réwnolegle w dwdch odstonach:
»  Kampania wizerunkowa w oparciu o wyszukiwarki oraz sie¢ GDN,

Uzytkownik klikajacy w reklame zostanie przeniesiony na zaktadke zwigzang z miastem,
ktére go zainteresowato. Zostanie mu wyswietlona tre$¢ odpowiadajaca tresci kliknietej
reklamy, np. jezeli kliknie w reklame Gdanska to zostanie przekierowany odpowiednio
na tresci zwigzane z kulinariami w Gdansku. Jednocze$nie zaktadka/ strona kampanii
bedzie stworzona w taki sposoéb, aby uzytkownik moégt bez problemu zapozna¢ sie z
propozycjami wszystkich miast biorgcych udzial w kampanii, np. ikony innych miast
beda wyswietla¢ sie w postaci karuzeli obok prezentacji aktualnie przegladanego
miasta.

> Kampania sprzedazowa zrealizowana na portalach bookingowych.
Internauta poszukujacy destynacji turystycznej na wyjazd (gtéwnie city break, do Czech
lub na Wegry) na portalach bookingowych i okotobookingowych bedzie widziat
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przekazy reklamowe kampanii. Pod ich wptywem ma dokona¢ zmiany swojej decyzji
i wybra¢ Polske jako kraj, w ktorym spedzi wolny czas.

Zadania POT

Stworzenie strony gtéwnej kampanii. W ramach kampanii zostanie utworzona
specjalna zaktadka/strona w domenie polska.travel dotyczaca kampanii
w odpowiedniej wersji jezykowej z informacjami o wybranych miastach
przedstawionymi w kontekscie kulinariow - kuchnia regionalna, szlaki, atrakcje
kulinarne, wyr6znienia, wydarzenia, konkretne pomysty na podroz.
Przygotowanie treSci na strone polska.travel w wersjach jezykowych panstw,
w ktdrych bedzie prowadzona kampania,

Przekazanie niezbednych materiatéw dla Wykonawcy do stworzenia formatéw
reklamowych,

Przygotowanie KV w oparciu o gléwne zatoZenia kampanii,

Przygotowanie hasta parasolowego kampanii. Wiecej informacji na ten temat
w sekgcji , Kreacja”,

Przygotowanie copy dostosowanego do danego rynku oraz grupy celowe;.

Kampania bedzie realizowana przy wspo6tpracy z miastami. Liczba kreacji w kampanii
bedzie zwigzana z liczbg promowanych miast, krajéw, na terenie ktorych realizowana
bedzie kampania oraz lokacji/potraw, ktére beda promowane.

Zadania Wykonawcy

ZADANIA WYKONAWCY — KAMPANIA WIZERUNKOWA (OGOLNA w INTERNECIE)

Dotarcie z przekazem do oséb, ktére poszukujg propozycji na wyjazd do Czech lub
na Wegry i spowodowanie, Ze klikng one w reklame i przeniosa sie na dedykowang
zaktadke/strone w strukturze strony polska.travel,

Niezbedne przeformatowania reklamy w oparciu o dostarczony przez
Zamawiajgcego KV, materiaty reklamowe musza spetnia¢ wymagania specyfikacji
technicznej wydawcow.

Nadzér i optymalizacja kampanii,

Sporzadzenie raportu podsumowujgcego cata kampanie zgodnie z wymaganiami
przedstawionymi w dalszej cze$ci dokumentu.

ZADANIA WYKONAWCY — KAMPANIA PORTALE REZERWACY]NE

Dotarcie z przekazem do oséb, ktére na portalach bookingowych
i okotobookingowych poszukuja propozycji na wyjazd do Czech lub na Wegry
i spowodowanie, ze klikng one w reklame i pod jej wptywem zdecyduja sie na
przyjazd do Polski oraz dokonajg rezerwacji ustug,

Niezbedne przeformatowania reklamy w oparciu o dostarczony przez
Zamawiajgcego KV, materiaty reklamowe musza spetnia¢ wymagania specyfikacji
technicznej wydawcow.

Nadzor i optymalizacja kampanii,

Sporzadzenie raportu podsumowujgcego catg kampanie zgodnie z wymaganiami
przedstawionymi w dalszej cze$ci dokumentu.
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Kreacja

USP: wyjatkowe miejsca na zaplanowanie wyjazdu, réznorodno$¢ wzgledem innych
krajéw w Europie Srodkowej, atrakcje historyczne i kulturalne uzupetnione o element
kulinarny: wysokiej jakosci produkty lokalne, réznorodne tradycje kuchni regionéw,
potaczenie zwiedzania z poznawaniem lokalnych smakéw, roéznorodna oferta
gastronomiczna, oferta bazujaca na trendach a w wybranych krajach na trendach eko,
slow, wege.

Na potrzeby kampanii zostalo stworzone wspdlne wstepne hasto parasolowe:
"Rozsmakuj sie w Polsce” dla wszystkich promowanych miejsc i bedzie ono
zaadaptowane do kazdego rynku. Hasta dodatkowe do odston kampanii powinny
zawiera¢ wyrazne, zachecajace i jasno sformutowane CTA (Call to Action) oraz nazwe
miasta.

Na potrzeby reklamy dla kazdego miasta zostang stworzone - w zaleznoSci od rynku -
2-3 wersje banneréw reklamowych. Reklamy beda prezentowa¢ walory miast
z zaznaczeniem akcentu kulinarnego oraz goScinnoS$ci (np. ludzie przy stole z
regionalnymi przysmakami, warsztaty kulinarne, itd.). Jednocze$nie grafika ma by¢

Zywa i przyciagajaca.

Bannery zostang stworzone w oparciu o materialty dostepne w POT lub przekazane
przez partnerow.

Wymagania:
— kreacja bedzie zgodna z identyfikacja wizualng POT,

— elementami obowigzkowymi s3: logo POT oraz hashtagi: #VisitPoland,
#polandtravel,

— wstepna linia kreatywna bedzie oryginalna, w przemyslany sposéb pokazujaca
walory turystyczne istotne dla kazdego z rynkéw docelowych,

— linia kreatywna bedzie dostosowana do grupy docelowej oraz celow
marketingowych,

— wstepna linia kreatywna bedzie na tyle dynamiczna, by przyciagna¢ uwage
odbiorcy,

— poprawno$¢ jezykowa tekstow wykorzystywanych w kampanii zostanie
zweryfikowana przez native speakera/ ZOPOT’y,

— w zalezno$ci od skuteczno$ci prowadzonej kampanii Wykonawca bedzie miat
mozliwos¢ (w uzgodnieniu z Zamawiajacym) optymalizowania Kreacji oraz
wprowadzania zmian zar6wno w Kkreacji, formacie, jak i copy.

Raport podsumowujacy

Raport powinien zawiera¢ nastepujace informacje:

1. Printscreeny z pierwszego dnia emisji reklamy dla obu faz kampanii,

2. Statystyki emisji reklam wraz z liczba kliknie¢/odston w reklame,
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3. Minimalny zakres analiz po kampanii:

Sredni ROAS, zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe,

liczba sprzedanych biletéw (jesli nie sa to dane wtasciciela portalu to wskazac
zrodto), zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

Srednie wydatki (Srednia cena biletu, zakwaterowanie, jesSli to mozliwe),
zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

profil odbiorcéw: demograficzny (w tym wielko$¢ obszaru/ miasta - nazwa
kazdego z nich, ktory generuje tagcznie co najmniej 80% ruchu - podziat) oraz
behawioralny (zainteresowania),

catkowita liczba sprzedanych pokoi hotelowych, $rednia dtugos$¢ pobytuy,
zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

$rednia odlegto$¢ miedzy datg dokonania rezerwacji a datg wylotu podziat na
segmenty 10-dniowe, zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to
mozliwe,

ruch uzytkownikéw w Internecie i rodzaje odwiedzanych przez nich witryn
turystycznych, zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

efektywnos¢ formatéw reklamowych: kluczowe parametry mediowe,
zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

efektywnos$¢ poszczegolnych kreacji: kluczowe parametry mediowe,
zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

ekran, na ktorym wyswietlane byty reklamy (mobile vs. desktop), zestawienie
dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe.

Dodatkowe analizy:

udziat linii lotniczych, na ktére zostaty sprzedane bilety, zestawienie dla
kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

udziat portéw lotniczych, z ktérych turys$ci wylatuja, zestawienie dla kazdego
kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

Sredni czas trwania procesu zakupu; podziat na segmenty dziesieciodniowe,
zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

$rednia czas miedzy datg rezerwacji a datg lotu; podzialt na segmenty 10-
dniowe, zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

$rednie czas od wyszukiwania rezerwacji do realizacji podrézy; ile czasu
zajmuje uzytkownikowi, ktéry moze mie¢ styczno$¢ z nasza kampanie,
wyszukiwanie, rezerwowanie i podroz do Polski, zestawienie dla kazdego
kraju oddzielnie, jezeli to mozliwe,

jezeli kampania bedzie realizowana poprzez wyszukiwarki internetowe:
podanie konkurencji na stowach kluczowych, zestawienie dla kazdego kraju
oddzielnie, jezeli to mozliwe.
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Wskazniki sukcesu:

e Liczba wej$¢ na strone nie mniej niz 120 000, liczonych sumarycznie dla
wszystkich miast.

e Liczba sprzedanych biletdw nie mniej niz 2 400, liczonych sumarycznie dla

wszystkich miast.
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Zalacznik do OPZ - Promowane miasta wraz z wyréznikami kulinarnymi

i zestawieniem potaczen lotniczych

Potaczenia
Miasto Wyrodzniki kulinarne Ioatlnicze
Warszawa W miescie: Niemcy
L : : (7 potaczen)
¢ Nocny Market, Bary kraftowe (tour po miescie), Festiwal Piwa
e stara Warszawa - Centrum Koneser z Muzeum Polskiej Wédki, Bazar Rézyca | Wielka
jako zabytek starej Pragi, Brytania
e Stolica wege (wyrdznienia kulinarne) - W 2016 r. Warszawa zajeta 3. (7 potaczen)
miejsce na $wiecie jako miejsce najbardziej przyjazne weganom —
wyrdznienie przyznat amerykanski portal ,,Happy Cow”. W 2017 r. Warszawa | Szwecja
znalaztfa sie na 7. miejscu w tym samym wyrdznieniu (4 pofaczenia)
e jarmarki $niadaniowe
Norwegia
e restauracje kultowe tgczace sie z historig miasta: u Fukiera, Czerwony (3 potaczenia)
Wieprz
¢ wyréznienia Gault&Millau 2018 dla restauracji, Rosja (3
e wycieczki kulinarne potaczenia)
Strony internetowe:
e Strona Warszawy: https://warsawtour.pl/#pll_switcher (ENG, DE) —
zaktadka o kulinariach:
https://warsawtour.pl/en/for-foodies/
https://warsawtour.pl/en/polish-cuisine/
¢ Muzeum Polskiej Wodki - https://muzeumpolskiejwodki.pl/en/ (ENG)
e Warszawski Festiwal Piwa - http://warszawskifestiwalpiwa.pl/en/ (ENG)
Krakow W miescie: Wielka
Brytania

* Europejska Stolica Kultury Gastronomicznej 2019

¢ produkty kulinarne Matopolski

e wyréznienia Gault&Millau 2018 dla restauracji — 25 restauracji
» wycieczki kulinarne

¢ Produkty regionalne Matopolski w tym Krakéw obwarzanek i chleb
pradnicki

e Pikniki krakowskie
« Swieto Obwarzanka
e Jarmark Swietojanski

e Festiwal Pierogéw

(15 potaczen)

Niemcy
(6 potaczen)

Norwegia
(5 potaczen)

Szwecja
(4 potaczenia)
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e Szlak Karczm Regionalnych - Krakéw/Matopolska
e Szlak Winny — Krakdw/Matopolska

* Slow Food

¢ Tradycyjne place targowe

¢ Targ Pietruszkowy

* Muzeum Obwarzanka

¢ Cykliczne wydarzenia kulinarne np. Najedzeni Fest
* Browary kraftowe

e Street food

¢ Nowe inicjatywy kulinarne

Strony internetowe:

e Strona Krakowa: http://krakow.travel/ (ENG, DE, IT)

e Oficjalna strona Krakowa dedykowana Kulinariom —
www.kulinarny.krakow.pl/culinary.krakow.pl

Gdansk
(Tréjmiasto)

W miescie:

¢ kuchnia pomorska i kaszubska
e wyrdznienia Gault&Millau 2018 dla restauracji
e wycieczki kulinarne

¢ Jarmark Dominikanski

Szlaki:

e Szlak Gdansk-Pomorskie Culinary Prestige - szlak ideg nawigzujacy do
trendu slow food
¢ miejski Szlak Kulinarny w Gdyni

Strony internetowe:

e Strona Gdarnska: https://visitgdansk.com/ (ENG, DE, SE) — zaktadka o
kulinariach: https://visitgdansk.com/en/gastronomia

e Jarmark Dominikanski - http://jarmarkdominika.pl/en/ (ENG)

e Szlak Gdarisk-Pomorskie Culinary Prestige - http://www.pomorskie-
prestige.eu/p/culinary-prestige (ENG);
https://www.facebook.com/PomorskiePrestige/?ref=nf&hc ref=ARTg-
bmFhjFiUGwbOLOZhEWEWRItRKXulvlUr3hR-
iNoSSDgAqeOdY6FDNZEVXWXEFs

 miejski Szlak Kulinarny w Gdyni - http://www.kulinarnagdynia.pl/home/

(ENG)

Wielka
Brytania
(10 potaczen)

Norwegia
(9 potaczen)

Niemcy
(5 potaczen)

Szwecja
(3 potaczenia)
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Poznan W miescie: Wielka
¢ kuchnia wielkopolska, gesina, rogale, Brytania
) (6 potaczen)
¢ Rogalowe Muzeum Poznania
e wyrdznienia Gault&Millau 2018 dla restauracji, .
. . Norwegia
e wycieczki kulinarne (1 potaczenie)
Strony internetowe:
¢ Strona Poznania: http://poznan.travel/ (ENG) - zaktadka o kulinariach:
http://poznan.travel/en/c/gdzie-zjesc
¢ Rogalowe Muzeum Poznania - http://rogalowemuzeum.pl/en/ (ENG)
Wroctaw W miescie: Wielka
e wyréznienia dla lokali gastronomicznych - Wroctawska restauracja Campo Brytania
Modern Grill zdobyta nagrode za najlepszy design na $wiecie; Wroctawska (13 potaczen)
lodziarnia wsrdéd 20 najlepszych w Europie wedtug Guardiana
e wycieczki kulinarne Niemcy
(4 potaczenia)
Strony internetowe:
Norwegia
e Strona Wroctawia: https://visitwroclaw.eu/ (ENG, DE) — zaktadka o (1 potaczenie)
kulinariach (spis restauracji) https://visitwroclaw.eu/en/places/food-and-
drink Szwecja
(1 potaczenie)
Katowice i W regionie: Wielka

region Slask

e kuchnia $lgska
e Muzeum Tyskich Browardw Ksigzecych (ok. 20 km od Katowic)

Szlak:
e szlak kulinarny Slaskie Smaki
Strony internetowe:

e Strona Katowic: https://www.katowice.eu/en (ENG, DE)

e Strona regionu: https://slaskie.travel/ ENG, DE) — zaktadka o kulinariach:
jedyng zaktadka dotyczaca kulinariow (a jest ich kilka) jest ta dotyczaca Szlaku
Slaskie Smaki https://slaskie.travel/Grupa-
przewodnikow/105404/Pokaz/22687/szlak-kulinarny-slaskie-
smaki?cultureName=en-US

e Muzeum Tyskich Browardw Ksigzecych - https://zwiedzbrowar.pl/en/ (ENG,
DE)

e szlak kulinarny Slaskie Smaki - https://www.slaskiesmaki.pl/en-US (ENG,
DE)

Brytania
(5 potaczen)

Norwegia
(3 potaczenia)

Niemcy
(3 potaczenia)

Szwecja
(2 potaczenia)
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todz e street food — Piotrkowska Off Wielka
Brytania

o festiwale lodéw rzemieslniczych, piwa, sushi, festiwal $niadan, street food .
(2 potaczenia)

w wydaniu vege
N - t . Niemcy
rony internetowe: (1 potaczenie)

e ogolna: https://lodz.travel/en/ (EN, FR, DE, RU)

e kulinaria: https://lodz.travel/en/tourism/where-to-eat/
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Nr sprawy: 16/2019/MW
Zalacznik nr 2 do SIWZ

Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8

00-613 Warszawa

FORMULARZ OFERTOWY

Nazwa i adres podmiotu sktadajacego oferte:

J\\LBT 8 00 G =] (<] £0) 410 E

J\\LBT 8 1) ol €= 1261 0 E

W odpowiedzi na ogtoszenie o przetargu nieograniczonym sktadamy niniejszg oferte na
Przeprowadzenie kampanii promujgcej Polske w kontekscie turystyki kulinarnej,
znak sprawy: 16/2019/MW

B I =Y o P2 W0 Y =) w0 1702 1B 0 U= o o YWV VA

Stawka podatku VAT.....%, warto$¢ podatku VAT........neneneeneeeeeeesesesseens zt
Cena OfertOWa DIULLO . esss s ssssssssssssssessesns zt

(5 001702 0§ U= PP .

2. Deklarowana liczba wej$¢ na strone ................ , Wg nastepujgcej struktury:

Warszawa — 30%,

Krakow — 30%,

Gdansk (Tréjmiasto) — 8%,
Poznan - 8%,

Wroctaw - 8%,

Katowice (Slask) — 8%,
Lédz — 8%.

ooooooo



Nr sprawy: 16/2019/MW

3. Deklarowana liczba sprzedanych biletow ................ , Wg nastepujacej struktury:

OoooOooon

Warszawa — 30%,

Krakéw — 30%,

Gdansk (Tréjmiasto) — 8%,
Poznan - 8%,

Wroctaw - 8%,

Katowice (Slask) — 8%,
tédz — 8%.

4. Deklaruje wykonanie nastepujacych analiz3:

O

O 0O 0O 0O

udziat linii lotniczych, na ktére zostaly sprzedane bilety (zestawienie dla
kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe);

udziat portéw lotniczych, z ktérych turysci wylatuja (zestawienie dla kazdego
kraju oddzielnie jezeli to mozliwe);

$redni czas trwania procesu zakupu; podziat na segmenty dziesieciodniowe
(zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe);

Sredni czas miedzy data rezerwacji a datg lotu; podziat na segmenty
10-dniowe (zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe);

$redni czas od wyszukiwania rezerwacji do realizacji podrdzy; ile czasu
zajmuje uzytkownikowi, ktéry moze miec¢ styczno$¢ z naszg kampanie,
wyszukiwanie, rezerwowanie i podr6z do Polski (zestawienie dla kazdego
kraju oddzielnie jezeli to mozliwe);

jezeli kampania bedzie realizowana poprzez wyszukiwarki internetowe:
podanie konkurencji na stowach kluczowych (zeOstawienie dla kazdego kraju
oddzielnie jezeli to mozliwe).

5. Oswiadczam/-y, Ze:

1)
2)

3)

4)

5)

6)

7)

3 Wybrac¢

przedmiot zamdwienia wykonamy w terminie okreslonym w SIWZ;
zapoznaliSmy sie z warunkami i wymaganiami podanymi przez Zamawiajgcego
w SIWZ, w szczeg6lnosci w Opisie przedmiotu zamoéwienia, akceptujemy je
i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen;

mamy mozliwo$¢ przygotowania raportu w oparciu o dane z systeméw
bookingowych zgodnie z wymaganiami Zamawiajgcego;

uzyskaliSmy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty
i wykonania zamowienia;

akceptujemy istotne postanowienia umowy i wyrazamy zgode na zawarcie
umowy bez jakichkolwiek zastrzezen i wylaczen sporzadzonej na jego
podstawie;

uwazamy sie za zwigzanych niniejsza ofertg przez 30 dni od dnia upltywu
terminu sktadania ofert;

wypetniliSmy obowiagzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO
wobec 0s6b fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskatem w celu ubiegania sie o udzielenie zamoOwienia publicznego
W niniejszym postepowaniu.

poprzez wstawienie znaku X
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Cze$¢ zamoOwienia, ktorej wykonanie zamierzamy powierzy¢ podwykonawcy/om
obejmuje (jezeli dotyczy):

6. Oferta zostata ztozonana ....ccceoovvevvvvennnnnne. stronach.

7. Do oferty dotgczono stanowigce jej integralng czes¢:

£ T ,
73 N ,
<) NS ,
0 O ,

(data, imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)
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Zalacznik nr 3 do SIWZ

Piecze¢ Wykonawcy

Nr sprawy: 16/2019/MW

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Chatubinskiego 8
00-613 Warszawa

OSWIADCZENIE

Przystepujac do udzialu w postepowaniu o udzielenie zamdwienia publicznego
prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na Przeprowadzenie kampanii
promujqgcej Polske w kontekscie turystyki kulinarnej, znak sprawy: 16/2019/MW,
sktadam/y w imieniu Wykonawcy nastepujgce informacje:

Czes¢ I: INFORMACJE DOTYCZACE WYKONAWCY
A: Informacje na temat Wykonawcy

Identyfikacja:

Odpowiedz:

Nazwa:

Adres pocztowy:

Osoba lub osoby wyznaczone do kontaktow#:

Telefon:
Adres e-mail:

4 Informacje dotyczace oséb wyznaczonych do kontaktéw nalezy powtdrzy¢ tyle razy, ile jest to konieczne.
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Czy Wykonawca jest>:
- matym przedsiebiorstwem?
- Srednim przedsiebiorstwem ?

[] Tak [] Nie®é
[] Tak [] Nie

Rodzaj uczestnictwa: Odpowiedz:
Czy Wykonawca bierze udziat w postepowaniu
o udzielenie zamodéwienia wspoélnie z innymi [] Tak [] Nie

Wykonawcami (konsorcjum)?”?

Jezeli tak:
a) prosze wskazac role Wykonawcy w grupie a): o]
(lider, odpowiedzialny za okres$lone zadania itp.):
b) prosze wskaza¢ pozostatych Wykonawcow

biorgcych wspélnie udziat w postepowaniu o b): [......]
udzielenie zamoéwienia:

B: Informacje na temat przedstawicieli Wykonawcy?®

Osoby upowaznione do reprezentowania: | Odpowiedz:
Imie i nazwisko, [ceei], [oenee]
Stanowisko/Dziatajacy(-a) jako: [......]
Adres pocztowy: [......]
Telefon: [......]
Adres e-mail: [......]

W  razie potrzeby prosze podaé
szczegblowe informacje dotyczace
przedstawicielstwa (jego form, zakresu,

celu itd.):

C: Informacje na temat polegania na zasobach innych podmiotow

Wykazywanie warunkéw z powotaniem Odpowiedz:
sie na zasoby innych podmiotéw:

Czy Wykonawca polega na zasobach | [] Tak[] Nie
innych podmiotow w celu wykazania
speinienia  warunkéw  udzialu w
postepowaniu?

5 Por. zalecenie Komisji z dnia 6 maja 2003 r. dotyczgce definicji mikroprzedsiebiorstw oraz matych
i srednich przedsiebiorstw (Dz.U. L 124 z 20.5.2003, s. 36). Te informacje sa wymagane wytacznie do
celow statystycznych.

Mikroprzedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 10 oséb i ktérego roczny obrét lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 2 milionéw EUR.

Mate przedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 50 osdb i ktérego roczny obroét lub
roczna suma bilansowa nie przekracza 10 milionéw EUR.

Srednie przedsiebiorstwa: przedsiebiorstwa, ktére nie sa mikroprzedsiebiorstwami ani matymi
przedsiebiorstwami i ktére zatrudniaja mniej niz 250 os6b i ktérych roczny obroét nie przekracza
50 milioné6w EUR Iub roczna suma bilansowa nie przekracza 43 milionéw EUR

6 Zaznaczy¢ wlasciwe.

7 Jezeli zaznaczono TAK, kazdy z wykonawcow wspdlnie ubiegajacych sie o zaméwienie sktada o$wiadczenie
odrebnie.

8 Nalezy poda¢ dane 0sob upowaznionych do reprezentowania wykonawcy na potrzeby danego postepowaniu na
podstawie pelnomocnictwa. Jezeli brak jest petnomocnika, osoby widniejace w stosownych rejestrach (np. KRS)
upowaznione do reprezentowania wykonawcy w niniejszym postepowaniu.
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Jezeli tak,® prosze podac:

a) nazwe podmiotu na zasobach ktérych | a) [...]
Wykonawca polega

b) warunki, ktére Wykonawca wykazuje
polegajac na zasobach innego b) [...]
podmiotu.

C) adres pocztowy: c) [...]

Wykonawca zobowigzany jest takze wypelni¢ formularz w czesci II (,Podstawy
wykluczenia”) odrebnie dla kazdego innego podmiotu, na zasoby ktdérego
WyKkonawca sie powotuje.

D: Informacje dotyczace podwykonawcow, na ktorych zasobach wykonawca nie
polega

Podwykonawstwo: Odpowiedz:

Czy Wykonawca zamierza zleci¢ osobom [] Tak [] Nie
trzecim podwykonawstwo jakiejkolwiek
cze$ci zamoOwienia?

Jezeli tak, wskazac cze$¢ zamowienia, [...]
ktérych wykonanie zamierza powierzy¢
podwykonawcy (-om).

Jezeli tak i o ile jest to wiadome, podac [coriirrnninnn ]
wykaz proponowanych podwykonawcéw:

Czesc II: PODSTAWY WYKLUCZENIA
A: Informacja o braku istnienia okolicznos$ci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy
Pzp

1. OSwiadczam, ze nie wystepuja wobec mnie okoliczno$ci wskazane
w art. 24 ust. 1 pkt 13-22 ustawy Pzp, ktore skutkowalyby wykluczeniem
z postepowania. 10

2. OsSwiadczam, Ze wobec wskazanego/-ych w CzesSci 1 sekcji C niniejszego
o$wiadczenia podmiotu/-6w:

na ktoérego/-ych zasoby powotuje sie w celu wykazania speinienia warunkéw
udziatlu w niniejszym postepowaniu, nie wystepuja okoliczno$ci wskazane
w art. 24 ust. 1 pkt 13-22 ustawy Pzp.11

°® Poda¢ stosowne informacje tyle razy ile jest potrzeba, w zaleznosci od ilosci wskazywanych innych
podmiotow.

10 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli zachodzg w stosunku do niego podstawy wykluczenia i sktada
stosowne o§wiadczenie w tym zakresie w dalszej czgsci.

11 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli samodzielnie wykazuje spelnienie warunkow udziatu
w postgpowaniu lub jesli w stosunku do innego podmiotu zachodza podstawy wykluczenia i sktada stosowne
o$wiadczenie w tym zakresie w dalszej czgsci.
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B: Informacja o istnieniu okolicznos$ci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp.12
Oswiadczam, Ze zachodza wobec mnie/ lub nastepujgcego innego podmiotu:13

podstawy wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. .....14 ustawy Pzp.

Jednoczes$nie o$wiadczam, Ze na podstawie art. 24 ust. 8 ustawy Pzp podjatem
nastepujgce $rodki naprawcze, ktore w moim przekonaniu pozwalajg mi na udziat
W POSTEPOWAIIUL 1uviiisiiiis sttt s st st st b s a s s b e sar e shn e sn b e

Czes¢ I1I: WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
Oswiadczam, ze spelniam warunki udzialtu w postepowaniu okreSlone przez
Zamawiajgcego w rozdziale V SIWZ.

Cze$¢ IV: OSWIADCZENIA KONCOWE

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze informacje podane powyzZej

w czesciach I-IlIl sq doktadne i prawidlowe oraz Ze zostaty przedstawione z petng

swiadomosciq konsekwencji wprowadzenia Zamawiajqcego w btqd.

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oSwiadcza(-jq), Ze jest (sq) w stanie, na zZqdanie i bez

zwtoki, przedstawi¢ zaswiadczenia i inne rodzaje dowodéw w formie dokumentdw,

z wyjqgtkiem przypadkéw, w ktoérych:

a) instytucja zamawiajgca lub podmiot zamawiajgcy ma mozliwos¢ uzyskania
odpowiednich dokumentéw potwierdzajqcych bezposrednio za pomocq bezptatnej
krajowej bazy danych w dowolnym parnstwie cztonkowskim, lub

b) instytucja zamawiajqca lub podmiot zamawiajqcy juz posiada odpowiedniq
dokumentacje.

(miejscowosc, data) (podpis Wykonawcy lub upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)

12 Wykonawca wypehia te sekcje tylko w przypadku, gdy istnieja okolicznoséci wskazane w art. 24 ust. 1 wobec
odpowiednio wykonawcy/podmiotu trzeciego.

13 Niepotrzebne wykreslié.

14 Wykonawca powinien wskaza¢ majaca zastosowanie podstawe wykluczenia.

32



Nr sprawy: 16/2019/MW

Zalacznik nr 4 do SIWZ

Istotne Postanowienia Umowy

§ 1 Wstep

Strony os$wiadczajg, ze niniejsza Umowa zostala zawarta w wyniku udzielenia
zamoOwienia publicznego przeprowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego, na
podstawie art. 39 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo Zamoéwien Publicznych
(Dz.U.z 2018 ., poz. 1986 z pdzn. zm.).

§ 2 Przedmiot Umowy

1. Przedmiotem Umowy jest przeprowadzenie kampanii reklamowej na rynkach
Wielkiej Brytanii, Norwegii, Szwecji, Niemiec i Rosji majacej na celu zwiekszenie
liczby przyjazdéw do Polski, poprzez dotarcie z przekazem reklamowym w czasie
realnym do os6b poszukujacych wyjazdéw do krajéw europejskich: Czechy, Wegry,
Stowacja, na portalach bookingowych oraz w sieci wyszukiwan i reklamowej GDN
(Google Dispaly Network). Zamawiajacy dopuszcza dodatkowe wykorzystanie
portali zwigzanych z branzg turystyczng i okototurystyczna.

2. Przedmiot Umowy w szczegd6lnosci obejmuje:

a.

przygotowanie przeformatowan materiatdow reklamowych niezbednych do
realizacji z wykorzystaniem Kkreacji przekazanych przez Zamawiajgcego.
Wykonawca w cato$ci odpowiada za przygotowywanie niezbednych formatow
materiatdw  reklamowych zgodnych z wytycznymi Zamawiajgcego
z uwzglednieniem:

i. poprawnosci jezykowej rynku, na ktéorym odbywa sie kampania
reklamowa,

ii. wymagan specyfikacji technicznej mediéow, w ktérych bedzie
prowadzona kampania reklamowa,

ili. ~ wymagan opisanych w brand book’u Zamawiajgcego,

iv.  personalizacji komunikatu zgodnej z zainteresowaniami grupy
docelowej,

. opracowanie harmonogramu prac zwigzanych z przygotowaniem i realizacja

kampanii (Zatgcznik nr 3 do niniejszej Umowy),

optymalizacji kreacji oraz materiatow reklamowych w uzgodnieniu
z Zamawiajacym w zaleznoSci od skuteczno$ci prowadzonej kampanii,

. realizacje kampanii zgodnie z oferta Wykonawcy w poszanowaniu ust. 4

niniejszego paragrafu.

3. Wykonawca zobowigzany jest wykona¢ Przedmiot Umowy zgodnie z Opisem
Przedmiotu Zamowienia (stanowigcym Zalacznik nr 1 do niniejszej Umowy),
ztozong Oferta Wykonawcy (stanowigca Zatgcznik nr 2 do niniejszej Umowy),
Harmonogramem (stanowigcym Zatacznik nr 3 do niniejszej Umowy) oraz Umowa.
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W sytuacji, gdy wystepuja réznice pomiedzy Opisem Przedmiotu Zamoéwienia
(stanowigcym Zalacznik nr 1 do niniejszej Umowy) a Harmonogramem
(stanowigcym Zatacznik nr 3 do niniejszej Umowy) pierwszenstwo maja
postanowienia zawarte w Opisie Przedmiotu Zamo6wienia.

Wykonawca zobowigzany jest prowadzi¢ staly monitoring kampanii
i optymalizowa¢ jag na biezaco celu uzyskania jak najlepszych efektow oraz
zrealizowania zatoZzonych wskaznikéw KPI.

Wykonawca jest zobowigzany w szczeg6lnoSci do raportowania przebiegu,
skutecznosci oraz efektow kampanii na biezagco w trybie roboczym
(dwutygodniowym), do przedstawienia raportu na zakonczenie kampanii oraz do
przedstawienia Raportu Konicowego, o ktorym mowa w § 4 Umowy.
Przeprowadzenie kampanii reklamowej bedzie trwato nieprzerwanie 6 tygodni
i rozpocznie sie nie pézniej niz w terminie 7 dni kalendarzowych od daty podpisania
Umowy. Doktadne daty prowadzenia kampanii okresla Harmonogram stanowigcy
Zalacznik nr 3 do niniejszej Umowy.

§ 3 Warunki wykonania Umowy

Wykonawca zobowigzuje sie do osiggniecia w czasie realizacji kampanii
wskaznikow sukcesu (KPI), przez ktére Strony rozumieja:

Wykonawca oraz Zamawiajacy, kazdy w swoim zakresie, dotoza niezbednej
starannos$ci przy realizacji niniejszej Umowy, wzajemnie informujac sie
o wyniktych problemach.

Wykonawca podejmuje sie Swiadczenia ustug na najwyzszym poziomie, zgodnie ze
wszystkimi obowigzujagcymi przepisami prawa i zgodnie z interesem
Zamawiajacego oraz w Scistej wspotpracy z nim. Wykonawca przy wykonywaniu
Umowy bedzie dziata¢ z nalezyta starannos$cig w rozumieniu przepisow Kodeksu
cywilnego, majgc na wzgledzie profesjonalny charakter swojej dziatalnosci, a takze
- przede wszystkim - zabezpieczenie interesu Zamawiajgcego.

Wykonawca dotozy wszelkich staran do efektywnego i terminowego wykonania
Przedmiotu Umowy.

Wykonawca ponadto zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe 0séb biorgcych
udziat w realizacji Przedmiotu Umowy, beda gwarantowaty najwyzsza jako$c¢ jej
wykonania.

Wykonawca zobowigzuje sie realizowa¢ kampanie zgodnie z zatoZonym
harmonogramem dziatan i budzetem w celu realizacji wymaganych KP]I, o ktérych
mowa w § 3 ust. 1 Umowy.

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji niniejszej Umowy zgodnie z
obowigzujgcymi przepisami prawa polskiego.

W sytuacji osiggniecia wskaznikéw sukcesu (KPI) przed catkowitym
wykorzystaniem budzetu przeznaczonym na realizacje kampanii, Wykonawca
bedzie dalej prowadzit dziatania az do catkowitego wydatkowania budzetu. W dniu
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osiaggniecia kazdego ze wskaznikow sukcesu (KPI) okreSlonych w ust. 1 powyzej,
Wykonawca niezwtocznie poinformuje tym Zamawiajacego.

. Wykonawca nie moze powierzy¢ wykonania Przedmiotu Umowy osobie trzeciej
bez uprzedniej, pisemnej zgody Zamawiajgcego. Wykonawca nie moze przenie$¢
catosci lub jakiejkolwiek czesci praw, ani tez catos$ci lub jakiejkolwiek czesci
obowigzkéw wynikajgcych z niniejszej Umowy. Wykonawca nie moze takze
przenie$¢ wykonywania cato$ci lub czesci niniejszej Umowy na osobe trzecia. Jezeli
Wykonawca zamierza postugiwa¢ sie osobami trzecimi przy wykonywaniu
niniejszej Umowy, musi uzyskac¢ na to pisemng zgode Zamawiajacego pod rygorem
uznania takiego dziatania Wykonawcy za razace naruszenie postanowien niniejszej
Umowy.

§ 4 Raporty

. Z przebiegu kampanii Wykonawca przygotuje Zamawiajagcemu nastepujace
raporty:

a. raporty w trybie roboczym
b. raport na zakonczenie kampanii
c. raport koncowy.

Raporty w trybie roboczym Wykonawca bedzie przedstawia¢ Zamawiajgcemu co
dwa tygodnie, w ciggu 3 dni roboczych od daty zakonczenia takiego okresu
raportowania. W raporcie tym znajdg sie przynajmniej warto$ci osiggnietych
wskaznikow KPI oraz aktualna wysoko$¢ budzetu wydatkowanego na realizacje
kampanii.

Raport na zakonczenie kampanii Wykonawca przedstawi w ciggu 7 dni
kalendarzowych od daty zakonczenia kampanii tj. nie pdzZniej niz ... 2019 r.
W raporcie tym znajdg sie warto$ci osiagnietych wskaznikéw KPI oraz wysokos$¢
wydatkowanego na realizacje kampanii budzetu.

Raport Konncowy - wraz z analizami okreslonymi w § 4 ust. 5 oraz § 4 ust. 6 Umowy
- Wykonawca przedstawi w ciggu 42 dni kalendarzowych od daty zakonczenia
wykonywania Przedmiotu Umowy tj. nie pé6zniej niz .. 2019 r. W Raporcie
Koncowym powinno znaleZ¢ sie takze merytoryczne podsumowanie prowadzonych
dziatan wraz z rekomendacjami dla przysztych dziatan.

Wykonawca przedstawi w Raporcie Koncowym dane dotyczacy realnej liczby
zakupionych w wyniku kampanii bedacej przedmiotem niniejszej Umowy biletow
lotniczych do Polski. W raporcie tym znajdzie sie takze merytoryczne
podsumowanie wraz z rekomendacjami wynikajgcymi prowadzonych dziatan.

. W Raporcie Koncowym Wykonawca zamieS$ci przynajmniej nastepujgce analizy:

a. Sredni ROAS, (zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to mozliwe),
b. liczba sprzedanych biletéw (jesli nie s3 to dane wtasciciela portalu to

wskaza¢ Zrédto) (zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to
mozliwe),

c. S$rednie wydatki (Srednia cena biletu, zakwaterowanie, jesli to mozliwe),
(zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to mozliwe),
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d. profil odbiorcéw: demograficzny (w tym wielko$¢ obszaru/ miasta - nazwa
kazdego z nich, ktéry generuje tacznie co najmniej 80% ruchu - podziat)
oraz behawioralny (zainteresowania),

e. catkowita liczba sprzedanych pokoi hotelowych, $rednia dtugo$¢ pobytu,
(zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to mozliwe),

f. Srednia odlegto$¢ miedzy datg dokonania rezerwacji a data wylotu podziat
na segmenty 10-dniowe (zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to
mozliwe,

g. ruch uzytkownikéw w Internecie i rodzaje odwiedzanych przez nich witryn
turystycznych (zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to mozliwe),

h. efektywno$¢ formatéw reklamowych: kluczowe parametry mediowe
(zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to mozliwe),

i. efektywno$¢ poszczegélnych kreacji: kluczowe parametry mediowe
(zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to mozliwe),

j. ekran, na ktéorym wyswietlane byty reklamy (mobile vs. desktop)
(zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie - jezeli to mozliwe),

7. Wykonawca przygotuje i zamieSci w Raporcie Koncowym dodatkowe analizy
zgodnie z tym, co zadeklarowat w Ofercie Wykonawcy (Zatacznik nr 2 do niniejszej

Umowy):

a. udziat linii lotniczych, na ktére zostaly sprzedane bilety, (zestawienie dla
kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

b. udziat portow lotniczych, z ktorych turysci wylatuja, (zestawienie dla
kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

c. S$redni czas trwania procesu zakupu; podziat na segmenty dziesieciodniowe,
(zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

d. Srednia czas miedzy datg rezerwacji a datg lotu; podzial na segmenty 10-
dniowe, (zestawienie dla kazdego kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

e. Srednie czas od wyszukiwania rezerwacji do realizacji podrozy; ile czasu
zajmuje uzytkownikowi, ktéry moze mie¢ styczno$¢ z nasza kampanie,
wyszukiwanie, rezerwowanie i podréz do Polski, (zestawienie dla kazdego
kraju oddzielnie jezeli to mozliwe),

f. jezeli kampania bedzie realizowana poprzez wyszukiwarki internetowe:
podanie konkurencji na stowach kluczowych, (zestawienie dla kazdego kraju
oddzielnie jezeli to mozliwe).

§ 5 Reprezentacja i akceptacja materiatow

1. Strony wyznaczaja nastepujace osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac,
bedacych przedmiotem niniejszej Umowy, uprawnione do kontaktow w tym
zakresie oraz do odbioru Przedmiotu Umowy:

a. ze strony ZamawiajaCego: ...

b. ze strony Wykonawcy: .......cccoveeiiiecieinieiieniee e
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. Wszystkie wigzace ustalenia, w tym akceptacja materiatbw do emisji beda
prowadzone droga mailowa.

. Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany oséb wyznaczonych
do kontaktow z Zamawiajagcym. Wykonawca winien wykona¢ Zadanie
Zamawiajgcego w terminie 1 dnia roboczego od daty przedstawienia Wykonawcy
przedmiotowego Zadania.

. Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy kreacje do przeformatowan nie pdzniej niz w
terminie 2 dni roboczych od daty podpisania Umowy.

. Akceptacja wersji koncowej materiatow reklamowych do emisji nalezy do
Zamawiajgcego. Wszelkie poprawki i zmiany do przekazanego przez Wykonawce
materiatu reklamowego, Zamawiajgcy bedzie wnosit jak najszybciej, tj. w terminie
nie dtuzszym niz 2 dni robocze od momentu otrzymania propozycji materiatu
reklamowego.

. Wykonawca zobowigzany jest do niezwtocznego, tj. w czasie nie dtuzszym niz 1
dzien roboczy, wprowadzenia stosownych poprawek i przestania do finalnej
akceptacji Zamawiajacego.

. Zamawiajacy ma prawo zazada¢ zmian i poprawek w zatwierdzonych materiatach
reklamowych, w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 7 ust.1 Umowy

§ 6 Harmonogram i potwierdzenie wykonania

. W terminie 2 dni roboczych od daty podpisania Umowy, Wykonawca zobowigzuje
sie przedstawi¢ Harmonogram realizacji Umowy, ktory po jego akceptacji przez
Zamawiajacego zostanie dotgczony do Umowy jako Zatacznik nr 3. Harmonogram
bedzie w szczegblnosci uwzgledniat termin realizacji dziatan online wskazanych
w Opisie Przedmiotu Zamoéwienia, stanowigcym Zatgcznik nr 1 do Umowy.

Potwierdzeniem nalezytego wykonania niniejszej Umowy bedzie podpisany
bez zastrzezen przez przedstawicieli kazdej ze Stron niniejszej Umowy koncowy
protokét odbioru zrealizowanych prac, wedtug wzoru stanowigcego Zatgcznik nr 4
do niniejszej Umowy.

§ 7 Wynagrodzenie

. Za prawidtowe wykonanie cato$ci Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje
wynagrodzenie ryczattowe w  wysokoSci ..o brutto (stownie:
.......................... PLN brutto), ptatne w nastepujacych transzach;

a. przygotowanie przeformatowan kreacji: 10%, tj. ..ccccoceenenen. PLN brutto
(stownie: ... PLN brutto)

b. realizacja kampanii oraz przygotowanie raportu z kampanii: 85%, t;j.
................ PLN brutto (stownie: .......................... PLN brutto)

c. zakonczenie wykonywania Przedmiotu Umowy w tym przygotowanie
Raportu Koncowego z kampanii: 5%, tj. ..ccccooreneen. PLN brutto (stownie:
.......................... PLN brutto)

. Wyplacenie wynagrodzenia, o ktérym mowa w ust. la niniejszego paragrafu
nastapi po dostarczeniu wszystkich niezbednych materiatéw reklamowych zgodnie
z § 2 ust. 2 lit a) niniejszej Umowy, co zostanie poswiadczone czeSciowym
protokotem odbioru prac. Po zaakceptowaniu cze$ciowego protokotu odbioru prac
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przez przedstawiciela Zamawiajacego, Wykonawca wystawi fakture, ktéra zostanie
zaptacona w terminie 14 dni od daty jej otrzymania przez Zamawiajgcego, pod
warunkiem jej poprawnosci ksiegowej i merytoryczne;j.

3. Wyplacenie wynagrodzenia, o ktéorym mowa w ust. 1b niniejszego paragrafu
nastgpi po realizacji kampanii i zaakceptowaniu Raportu na koniec kampanii
z realizacji calej kampanii, co zostanie poswiadczone koncowym protokotem
odbioru prac. Po zaakceptowaniu koncowego protokotu odbioru prac przez
przedstawiciela Zamawiajagcego Wykonawca wystawi fakture, ktora zostanie
zaplacona w terminie 14 dni od daty jej otrzymania przez Zamawiajgcego, pod
warunkiem jej poprawnoSci ksiegowej i merytoryczne;j.

4. Wyptacenie wynagrodzenia, o ktéorym mowa w ust. 1c niniejszego paragrafu
nastgpi po zakonczeniu wykonywania Przedmiotu Umowy i zaakceptowaniu
Raportu Koncowego z realizacji catej kampanii, co zostanie pos$wiadczone
protokotem odbioru. Po zaakceptowaniu protokotu odbioru przez przedstawiciela
Zamawiajgcego Wykonawca wystawi fakture, ktéra zostanie optacona w przeciggu
14 dni od daty jej otrzymania.

§ 8 Kary umowne

1. W przypadku nieprawidlowej realizacji Przedmiotu Umowy a w szczeg6lnosci
zadan opisanych w § 2 ust. 2, § 2 ust. 5, § 2 ust. 6, § 2 ust. 7 Umowy Wykonawca
zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokosci 20 % wynagrodzenia, o ktérym
mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

2. W przypadku nie osiggniecia wskaznikéw sukcesu (KPI), o ktérych mowa
w § 3 ust. 1 Umowy, Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu:

a. w przypadku, gdy wskaznik sukcesu (KPI) zostat zrealizowany w przedziale
0% - 20% Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng w wysokos$ci
90% wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

b. w przypadku, gdy wskaznik sukcesu (KPI) zostatl zrealizowany w przedziale
20,01% - 40%  Wykonawca zaplaci Zamawiajgcemu kare umowng
w wysokosci 70% wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

c. w przypadku, gdy wskaznik sukcesu (KPI) zostat zrealizowany w przedziale
40,01% - 60%  Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng
w wysokosci 50% wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

d. w przypadku, gdy wskaznik sukcesu (KPI) zostat zrealizowany w przedziale
60,01% - 80% Wykonawca zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng
w wysokosci 30% wynagrodzenia, o ktorym mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

e. w przypadku, gdy wskaznik sukcesu (KPI) zostal zrealizowany w przedziale
80,01% - 90%  Wykonawca zaplaci Zamawiajgcemu kare umowng
w wysokosci 15% wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

f. w przypadku, gdy wskaznik sukcesu (KPI) zostat zrealizowany w przedziale
90,01% - 99,99% Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng
w wysokosci 10% wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

3. W przypadku osiggniecia wskaznikow sukcesu (KPI), o ktéorym mowa w § 3 ust. 1
Umowy oraz zaburzenia proporcji wizyt na stronie lub proporcji sprzedanych
biletéw, o ktérych mowa w OPZ bedacym Zatgcznikiem nr 1 do niniejszej Umowy,
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przy jednoczesnym osiaggnieciu bezwzglednej wartoSci wizyt na stronie lub
sprzedanych biletéw, liczonych jako iloczyn zadeklarowanej wartos$ci danego
wskaznika sukcesu (KPI) i jego procentowego udziatu wizyt na stronie lub
sprzedanych biletow dla danego miasta, Wykonawca nie poniesie z tego tytutu
zadnych kar.

. W przypadku osiggniecia wskaznikoéw sukcesu (KPI), o ktérym mowa w § 3 ust. 1
Umowy oraz zaburzenia proporcji wizyt na stronie lub proporcji sprzedanych
biletéw, o ktérych mowa w OPZ bedacym Zatgcznikiem nr 1 do niniejszej Umowy,
przy jednoczesnym nie osiggnieciu bezwzglednej warto$ci wizyt na stronie lub
sprzedanych biletéow, liczonych jako iloczyn zadeklarowanej wartosci danego
wskaznika sukcesu (KPI) i jego procentowego udziatu wizyt na stronie lub
sprzedanych biletéw dla danego miasta, Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare
umowng w wysokosci 1% wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 7 ust. 1 Umowy za
kazdy niedostarczony 1 punkt procentowy udziatu wizyt na stronie lub
sprzedanych biletéw dla kazdego miasta, gdzie takie niedostarczenie wystgpito.

. Wykonawca zobowigzany bedzie do zaptaty Zamawiajacemu kary umownej za
niedostarczenie w terminie Raportu Koncowego zawierajagcego dane, o ktérych
mowa w § 4 ust. 5 lub § 4 ust. 6 Umowy, w wysoko$ci 1% wynagrodzenia, o ktéorym
mowa w § 7 ust. 1 Umowy, za kazdy dzien opdZnienia.

. Za odstgpienie od Umowy przez ktorgkolwiek ze Stron, z przyczyn lezacych
po stronie  Wykonawcy, Wykonawca zaptaci Zamawiajagcemu kare umowng
w wysokosci 20% kwoty, o ktérej mowa w § 7 ust. 1 Umowy.

Prawo odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajgcego do zgadania
od Wykonawcy zaptaty kar umownych.

. Zadanie zapltaty ktérejkolwiek z kar umownych, jak réwniez ich potracenie przez
Zamawiajgcego, nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku nalezytego wykonania
Przedmiotu Umowy.

. W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$¢ zastrzezonych kar
umownych, Zamawiajgcy moze dochodzi¢ odszkodowania uzupetniajagcego na
zasadach ogo6lnych.

10. Wykonawca wyraza zgode na potracenie przez Zamawiajacego kar umownych

z wszelkich naleznosci przystugujacych mu od Zamawiajacego.

11. Kary umowne moga sie kumulowac.

§ 9 Prawo odstapienia od Umowy

1. Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajagcemu

przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

a. zaistnienia istotnej zmiany okolicznos$ci powodujacej, Ze wykonanie umowy nie
lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili
zawarcia niniejszej Umowy,

b. gdy Wykonaweca opézni sie z rozpoczeciem realizacji Umowy lub gdy nie bedzie
realizowat niniejszej Umowy przez okres dtuzszy niz 5 dni roboczych od daty
podpisania Umowy,
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c. gdy Wykonawca nie przedstawi Harmonogramu, o ktérym mowa w § 6 ust. 1
Umowy, w terminie 4 dni roboczych od dnia podpisania Umowy,

d. gdy Wykonawca naruszy postanowienie zawarte w § 3 ust. 9 Umowy.
2. Zamawiajacy ztozy Wykonawcy o$Swiadczenie o odstgpieniu od Umowy w formie
pisemnej, w terminie 30 dni od dnia powziecia wiadomos$ci o zaistnieniu jednej
z okoliczno$ci opisanych w ust. 1 powyzZej, uprawniajacych Zamawiajgcego do
wykonania prawa odstgpienia.

§ 10 Prawa autorskie i pokrewne

1. W ramach realizacji Umowy i w ramach wynagrodzenia wskazanego w § 7 ust. 1
Umowy, Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego, bez ograniczen czasowych
i terytorialnych, z chwilg wydania Przedmiotu Umowy, cato$¢ majagtkowych praw
autorskich i wylaczne prawo zezwalania na wykorzystywanie autorskich praw
zaleznych do utworéw (w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.
o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z 2018 r., poz. 1191 z p6zn. zm.,,
dalej: Ustawa) powstatych w ramach Przedmiotu Umowy (zwanymi dale;j:
Utworami), na wszelkich polach eksploatacji wymienionych w art. 50 Ustawy,
a w szczegoblnosci:

1) wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie Utworéw (w tym wprowadzanie do
pamieci komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy Utworéw
jakakolwiek technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego,
mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego, technikg analogowa lub
cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na wszelkich nos$nikach, w tym
no$nikach audio lub video, nos$nikach papierowych lub podobnych,
Swiattoczutych, magnetycznych, optycznych, dyskach, kosciach pamieci,
no$nikach komputerowych i innych no$nikach zapiséw pamieci.

2) wszelki obrét oryginatem i egzemplarzami Utworéw wytworzonych zgodnie
z pkt 1) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem, uzyczanie lub
oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku prawnego.

3) wszelkie inne rozpowszechnianie Utwordw, w tym w szczegélnosci:

a) wszelkie publiczne udostepnianie Utworéw w taki sposob, aby kazdy mogt
mie¢ do niech dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym, w tym
poprzez stacje naziemne, za poSrednictwem satelity, sieci kablowe,
telekomunikacyjne lub multimedialne, bazy danych, serwery lub inne
urzadzenia i systemy, w tym takze oséb trzecich, w obiegu otwartym lub
zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie lub formacie, z lub bez
mozliwosci zapisu, w tym tez w serwisach wymienionych w lit. a),

b) wszelkie publiczne odtwarzanie, wysSwietlanie, wykonywanie, wystawianie
Utworow.

4) W zakresie wprowadzenia Utworéw do pamieci komputera i sieci
informatycznych (Internetu).
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2. Wraz z przeniesieniem autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych do
Utwordw, Wykonawca - w ramach wynagrodzenia ustalonego w § 7 ust. 1 Umowy -
przenosi na Zamawiajacego prawo wilasnosci nosnika, na ktérym Utwory zostaty
utrwalone, a takze zobowiagzany jest przekaza¢ Zamawiajgcemu pliki Zrédtowe
w formacie umozliwiajacym ich bezstratng edycje.

3. Wykonawca w ramach wynagrodzenia okreSlonego w § 7 ust. 1 Umowy, przenosi
na Zamawiajacego wraz z majatkowymi prawami autorskimi do Utwordéw, prawa
do wykonywania i wyrazania zgody na wykonywanie zaleznych praw autorskich,
o ktérych mowa wart. 2 ust.1 iart. 46 ustawy o prawie autorskimi prawach
pokrewnych, w tym miedzy innymi prawo do decydowania o pierwszym
publicznym wykonaniu Utworéw, prawo tworzenia utwordw zaleznych,
dokonywania zmian w Utworach oraz tagczeniami ich z innymi dzietami/utworami.
Strony jednocze$nie potwierdzaja, ze prawa autorskie do wszelkich przerébek,
modyfikacji iadaptacji Utworéw (w tym prawo do korzystania i dysponowania
nimi) beda stanowity wylaczng wtasno$¢ Zamawiajacego, zgodnie z zakresem
wskazanym w ust. 1 powyzej.

4. Wykonawca o$wiadcza, ze jego prawa do Utworow oraz materiatdéw w tym m.in.
muzyki i dzwieku, przy uzyciu ktérych wytworzyt Utwory, nie s3 inie beda
ograniczone na rzecz osob trzecich. Ponadto Wykonawca zapewnia, iz do dnia
zawarcia Umowy nie zaciggnat jakichkolwiek zobowigzan, ktére ograniczytyby lub
wylaczaty prawo Wykonawcy do przeniesienia przystugujacych mu praw na
Zamawiajacego.

5. Wykonawca o$wiadcza, Ze materiaty, do ktérych prawa zostaty lub zostang nabyte
celem realizacji niniejszej Umowy, nie naruszaja praw oso6b trzecich, uprawnien
jakichkolwiek os6b zwigzanych z rozpowszechnianiem ich wizerunku, przepiséw
ustawy z dn. 16.04.1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, s3 wolne od
niedozwolonych zapozyczen oraz nie majq miejsca zadne inne okoliczno$ci, ktore
mogtyby narazi¢ Zamawiajgcego na odpowiedzialno$¢ wobec oséb trzecich z tytutu
korzystania z tych materiatéw lub wytworzonych przy ich uzyciu Utwordéw.

6. Wykonawca zabezpiecza Zamawiajgcego i zwalnia go z odpowiedzialnosci
w odniesieniu do roszczen osob trzecich zawigzanych z naruszeniem praw
autorskich, zaréwno majatkowych, jak i osobistych, roszczen osob trzecich
zgtoszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem ich wizerunkéw, wszelkich innych
roszczen zwigzanych z Utworami, a takze w odniesieniu do roszczen lub
odpowiedzialno$ci Zamawiajacego, zwigzanej z nieprawdziwos$cig ktéregokolwiek
z oSwiadczen lub zapewnien ztozonych przez Wykonawce.

7. W razie wystgpienia przez osobe trzecia z jakimikolwiek roszczeniami
skierowanymi do Zamawiajacego z tytutu naruszenia majatkowych praw
autorskich lub innych opisanych w ust. 6 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne
dokumenty wykazujace jego prawa i potwierdzajace brak naruszenia praw os6b
trzecich, a w wypadku ich naruszenia zobowiazuje sie do pokrycia wszelkich
kosztow zwigzanych z dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym
zasadzonych kwot, odszkodowan oraz kosztéw obstugi prawnej, w terminie do 14
dni od daty doreczenia Wykonawcy wezwania do zaplaty.

8. W przypadku wystgpienia na droge sadowg przez osoby trzecie z roszczeniami
wobec Zamawiajacego, wynikajgcymi z ewentualnych naruszen praw autorskich,
zaroOwno majatkowych jak i osobistych, wszelkich innych roszczen zwigzanych
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z Utworami, Wykonawca zobowigzuje sie do podjecia na swdj koszt wszelkich
krokéw prawnych, zapewniajgcych Zamawiajgcemu nalezytg ochrone przez takimi
roszczeniami. W szczegélnoSci Wykonawca zobowigzuje sie na swoj koszt wstgpic¢
w miejsce Zamawiajgcego lub w przypadku braku takiej mozliwoSci - przystapic¢ po
stronie Zamawiajgcego do wszelkich postepowan toczacych sie przeciwko
Zamawiajacemu. Wykonawca zobowigzany jest zwroci¢ Zmawiajagcemu wyptacone
przez niego kwoty odszkodowan i innych naleznos$ci, w tym kosztéw pomocy
prawnej, wynikajgcych z ewentualnych naruszen w/w praw osdéb trzecich,
w terminie 14 dni od dnia przedstawienia przez Zamawiajacego pisemnego Zadania
ich zwrotu. Zwrot kosztow pomocy prawnej obejmuje zwrot wszelkich celowych
i faktycznie poniesionych i udokumentowanych przez Zamawiajacego kosztéw
pomocy prawnej, zwigzanych z obrong przed roszczeniami oséb trzecich, o ktérych
mowa powyzej.

9. Strony potwierdzajg, ze wszelkie nabyte przez Zamawiajgcego na podstawie
Umowy, majgtkowe prawa autorskie do Utworéw moga zostal przeniesione na
dowolng osobe trzecia wyznaczong przez Zamawiajacego, w tym Zamawiajacy
moze udzieli¢ sublicencji lub upowazni¢ dowolng osobe trzecia do ich
wykonywania w jego imieniu.

10.W przypadku wcze$niejszego wygasniecia, rozwigzania lub odstgpienia
od niniejszej Umowy, Zamawiajgcy bedzie miat prawo do przeniesienia na dowolng
osobe trzecig, nabytych przez niego w ramach niniejszej Umowy majatkowych
praw autorskich do Utworéw.

§ 11 Przetwarzanie danych osobowych

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 zdnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku
z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich
danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46 /WE (dalej: ,ROD0O”), informujemy, Ze:

1) Administratorem danych osobowych oséb wskazanych w Umowie jest Polska
Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie, przy ul. Chatubinskiego 8
(00-613), NIP: 525 21 50 196 (dalej jako POT lub Administrator).

2) We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych oséb
wskazanych w pkt. 1) przez POT mozna kontaktowal sie z wyznaczonym
inspektorem ochrony danych:

a. mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

b. listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

3) Dane osobowe 0sdb, o ktérych mowa w pkt 1), sg przetwarzane na podstawie art.
6 ust. 1 lit. b) i ¢) RODO w celu zwigzanym z realizacja przedmiotu umowy
okreslonegow § 2 i § 3 Umowy,

4) Dane osobowe o0s6b wskazanych w pkt. 1) nie beda udostepniane innym
podmiotom niz wynika to z przepisow prawa,

5) Dane osobowe os6b wskazanych w pkt. 1) nie beda przekazywane do panstwa
trzeciego lub organizacji miedzynarodowej,

6) Dane osobowe o0séb wskazanych w pkt. 1) nie beda przetwarzane w sposéb
zautomatyzowany i nie beda profilowane,
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7) Dane osobowe, o ktérych mowa w pkt 1), beda przechowywane przez okres
obowigzywania Umowy oraz przez 6 lat po zakonczeniu obowigzywania Umowy,
8) Obowiazek podania danych wynika z przepisow prawa w zakresie przetwarzania
w celach, o ktéorych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku
umownego i jest niezbedne w celu realizacji Umowy,
9) Osoby, o ktorych mowa w pkt 1) majg prawo do:
a. dostepu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15
RODO,
b. sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,
c. zadania od Administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa
w art. 18 ust. 2 RODO,

10) Osobom, o ktérych mowa w pkt 1) nie przystuguje:

a. prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d)
lub e) RODO,

b. prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20
RODO,

c. prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa
w art. 21 RODO, gdyz podstawa prawng przetwarzania Pana/i danych
osobowych jest art. 6 ust. 1 lit c) RODO.

11) Osobom, o ktérych mowa w pkt 1) przystuguje prawo wniesienia skargi do
organu nadzorczego w sposob i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz
prawa polskiego, w szczeg6lnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy
uzna Pan/i, Ze przetwarzanie danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza
przepisy RODO. Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301,
kancelaria@uodo.gov.pl.

§ 12 Klauzula poufnosci

1. Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczace postanowien Umowy
oraz zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane ,Informacjami
Poufnymi”) winny by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane
osobom trzecim bez uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej w formie
pisemnej, z zastrzezeniem postanowien ust. 2, oraz ze moga by¢ wykorzystywane
w catos$ci badz w czesci jedynie dla celéw zwigzanych z wykonywaniem Umowy.

2. Zamawiajacy wskazuje, ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich
w tajemnicy nie obejmuje:

a) informacji, ktére sg powszechnie znane lub ktére w uzasadniony okoliczno$ciami
sposéb moga by¢ uwazane za powszechnie znane;

b) informacji, ktére znane byly Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez
Zamawiajgcego;

c) informacji, uzyskanych od oséb trzecich, ktére miaty prawo ich ujawnienia;

d) przypadkéw, w ktérych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na
podstawie bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa.
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3. Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody Zamawiajacego swoim
pracownikom, cztonkom organéw i doradcom, w zakresie w jakim jest to konieczne
dla wykonania Umowy.

4. Ujawniajac Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3, Wykonawca
powinien zobowigza¢ te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach
okreslonych w Umowie.

§ 13 Sad wilasciwy

Wszelkie sprawy sporne Strony poddajg pod rozstrzygniecie sgdowi miejscowo
wtasciwemu dla Zamawiajacego.

§ 14 Sprawy nieuregulowane Umowa

W sprawach nieregulowanych niniejszg Umowga majg zastosowanie przepisy ustawy o
prawie autorskim i prawach pokrewnych oraz przepisy Kodeksu cywilnego.

§ 15 Zmiany Umowy
Zmiana postanowien niniejszej Umowy wymaga zachowania formy pisemnej, pod
rygorem niewaznosci.
§ 16 Postanowienia koncowe
1. Umowe sporzadzono w dwoéch jednobrzmiacych egzemplarzach po jednym dla kazde;j
ze Stron.

2. Zataczniki do niniejszej Umowy stanowig jej integralng czesc¢.

Zataczniki:

Opis Przedmiotu Zamowienia
Oferta Wykonawcy
Harmonogram

Protokoét odbioru (wzor)

B w e

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA
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Zalacznik nr 5 do SIWZ

Piecze¢ Wykonawcy

Lista podmiotow nalezacych do tej samej grupy kapitatowej /
informacja o tym, ze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitalowej*.

* UWAGA: nalezy skresli¢ niepotrzebne

Sktadajagc oferte w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia publicznego na:
Przeprowadzenie kampanii promujqcej Polske w kontekscie turystyki kulinarnej,
nr 16/2019/MW, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia z postepowania na
podstawie art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp:

a. Informuje, Zze nie nalezymy do Zadnej grupy kapitalowej w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2018 r.,
poz. 798).

a. Informuje, Ze nie nalezymy do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy
z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2018 r.,
poz. 798) z zadnym z podmiotdw, ktore uczestniczag w postepowaniu.

b. Sktadam liste podmiotéw, razem z ktérymi nalezymy do tej samej grupy kapitatowej
w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentow (Dz. U.z 2018 r., poz. 798):

Nazwa podmiotu wchodzacego w skiad grupy kapitalowej / adres podmiotu /
REGON

W zwigzku z tym iz naleze do grupy kapitatowej, a Wykonawcy, ktérzy nalezg do tej
samej grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentéw (Dz. U. z 2018 r., poz. 798), ztozyli odrebne oferty
wykazuje ponizej, ze istniejagce miedzy nami powigzania nie prowadza do zaktécenia
konkurencji w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia:
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W przypadku Wykonawcoéw wspdlnie ubiegajacych sie o udzielenie zamodwienia
niniejsza informacje sktada kazdy z Wykonawcow.

Prawdziwo$¢ powyzszych danych potwierdzam wtasnorecznym podpisem $wiadom
odpowiedzialno$ci karnej z art. 297 k.k.

dnia 2019r.

(Podpis osoby uprawnionej lub oséb uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy w dokumentach
rejestrowych lub we wtasciwym petnomocnictwie)
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